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RINGKASAN 
 

RumahKos merupakan sebuah usaha mikro kecil menengah (UMKM) yang bergerak di 

bidang property berupa penyawaan kamar kos. RumahKos berfokus pada penyediaan 

kamar indekos dengan harga yang terjangkau. RumahKos saat ini memiliki 1 unit sewa 

guna yang telah beroprasi sejak 2022. Adapun usaha ini berpusat di Dusun Gedongan, 

Desa Tlogoadi, Kapanewon Mlati, Kanupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. 

Dalam menjalankan usahanya, RumahKos menggunakan platfotm media sosial seperti 

Whatsapp sebagai media promosi dan komunikasi serta menggunakan OLX dan 

Facebook sebagai media informasi mengenai keadaan dan ketersedian kamar. 

Dalam penelitian pengembangan RumahKos ini menggunakan metode analisis SWOT 

(Streght, Weakness, Opportunities, dan Threats) untuk mendalami keadaan usaha dan 

membandingkannya dengan pesaing. Disisi lain penelitian ini menggunakan BMC 

(Business Model Canvas) sebagai dasar dalam menganalisa dan menentukan strategi 

kelanjutan bisnis. Dengan begitu metode SWOT akan menjadi data untuk menganalisa 

faktor internal dan eksternal mengenai hal-hal yang memengaruhi kinerja bisnis, Disisi 

selanjutnya menggunakan metode BMC yang digunakan untuk mendalami model serta 

konteks bisnis yang dijalankan. Tujuan dari adanya penelitian ini yaitu untuk 

mengidentifikasi usaha RumahKos menggunakan metode SWOT dan BMC kemudian 

mengolah identifikasi tersebut menjadi sebuah perencanaan usaha. Sehingga 

kelangsungan usaha memiliki kejelasan dan memiliki kekuatan dalam mengatasi 

tantangan yang ada pada usaha penyewaan kamar indekos. Sehingga usaha dapat 

memperoleh keuntungan yang optimal. Analisis ini diharapkan dapat memberikan 

kontribusi pada usaha RumahKos untuk berkembang dan berkelanjutan. 

 

Kata Kunci : RumahKos, Analisis SWOT, BMC, Indekos. 
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ABSTRACT 
 

RumahKos is a micro, small and medium enterprise (MSME) engaged in property in the 

form of boarding rooms. RumahKos focuses on providing boarding rooms at affordable 

prices. RumahKos currently has 1 leasing unit that has been operating since 2022. The 

business is centered in Gedongan, Tlogoadi, Mlati, Sleman, Daerah Istimewa 

Yogyakarta. In running its business, RumahKos uses social media platforms such as 

Whatsapp as a medium of promotion and communication and uses OLX and Facebook 

as a medium of information about the condition and availability of rooms. In this 

RumahKos development research, the SWOT (Streght, Weakness, Opportunities, and 

Threats) analysis method is used to explore the state of the business and compare it with 

competitors. On the other hand, this research uses BMC (Business Model Canvas) as a 

basis for analyzing and determining business continuity strategies. That way the SWOT 

method will be the data to analyze internal and external factors regarding things that 

affect business performance, on the other hand using the BMC method which is used to 

explore the model and context of the business being run. The purpose of this research is 

to identify the RumahKos business using the SWOT and BMC methods and then process 

the identification into a business plan. So that business continuity has clarity and has 

the strength to overcome the challenges that exist in the boarding room rental business. 

So that the business can get optimal profits. This analysis is expected to contribute to 

the RumahKos business to develop and be sustainable. 

 

Keywords: RumahKos, SWOT Analysis, BMC, Boarding House. 

 

  


