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INTISARI

Di zaman yang semakin modern ini dalam memperkenalkan suatu layanan
baik jasa maupun produk sangatlah penting bagi setiap instansi dan perusahaan.
video company rofile merupakan strategi pengenalan layanan/bisnis secara
professional dan sangat diperlukan untuk menyampikan informasi kepada audiens
tentang produk dan layanan perusahaan. Salah satunya dapat dibuat dalam bentuk
video animasi 2D dan live shoot sebagai media promosi pengenalan pelayanan
suatu perusahaan atau instansi sehingga dapat memaksimalkan kegiatan
pengenalan suatu layanan dalam bentuk digital.

Video company profile ini akan menampilkan informasi dalam bentuk
motion graphic dan live shoot sehingga akan membuat video company profile ini
menjadi lebih terlihat menarik. Tujuan dari motion graphic adalah untuk
membantu audiens memahami statistik yang sulit dijelaskan dengan kata-kata.
Sementara itu, pengambilan gambar secara langsung bertujuan untuk merekam
benda hidup dan benda mati agar dapat menciptakan pemandangan yang dramatis
dan menghasilkan alur cerita jika digabungkan.

Video company profile ini berisikan informasi dan animasi layanan, pada
perusahaan atau instansi yang berbasis multimedia. Agar layanan tersebut selalu
tersampaikan serta dapat membantu bidang LATBANG perwakilan DIY dalam
meningkatkan kualitas pelayanannya dan informasi layanannya ke pada
masyarakat.

Kata Kunci : Company Profile, Live Shot, Motion Grapic, Multimedia
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ABSTRACT

In this increasingly modern era, introducing a service, both services and
products, is very important for every agency and company. video company rofile
is a professional service / business introduction strategy and is very necessary to
convey information to the audience about the company's products and services.
One of them can be made in the form of 2D animated videos and live shoots as a
promotional media for the introduction of services to a company or agency so as
to maximize the introduction of a service in digital form.

This company profile video will display information in the form of motion
graphics and-live shoots so that it will make this company profile video look more
attractive: The purpose of motion graphics is to help the audience understand
statistics that are difficult to describe in words. Meanwhile, live shooting aims to
record both living and inanimate objects in order to create a dramatic scene and
produce a storyline when combined.

This company profile video contains information and service animation,
for companies or agencies based on multimedia. So that these services are always
delivered and can help Bidang LATBANG perwakilan DIY representatives in
improving the quality of their services and service information to the public.

Keyword : Company Profile, Live Shot, Motion Grapic, Multimedia
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