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INTISARI 

 

Radio MQFM Jogja merupakan lembaga penyiaran swasta dengan positioning awal 

sebagai radio keluarga muslim. Penelitian ini memiliki latar belakang berupa media 

digital Radio MQFM Jogja dan perencanaan strategi komunikasi program dunia 

anak di Youtube MQFM. Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui 

perencanaan strategi komunikasi program dunia anak di Youtube MQFM. Metode 

penelitian yang digunakan adalah studi kasus dengan pendekatan deskriptif 

kualitatif. Teori yang mendukung penelitian ini yaitu menggunakan teori Hafied 

Cangar. Pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini ialah kontruktivisme. Hasil 

penelitian ini menunjukkan behwa strategi komunikasi penyiaran yang berkaitan 

dengan Peneliti (research), perencanaan (plan), pelaksanaan (excute), 

pengukuran/evaluasi (measure), dan pelaporan (report) dimana dapat membantu 

dalam menentukan target yang diinginkan serta memperinci masalah atau kondisi 

yang sedang dihadapi Radio MQFM Jogja. 

 

Kata kunci: media digital, Radio MQFM Jogja, Strategi Komunikasi, YouTube 
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ABSTRACT 

 

Radio MQFM Jogja is a private broadcasting institution with an initial positioning 

as a Muslim family radio. This research has a background in the form of digital 

media Radio MQFM Jogja and communication strategy planning for the “Dunia 

Anak” program on Youtube MQFM. The aim of this research is to determine the 

communication strategy planning for the “Dunia Anak” program on YouTube 

MQFM. The research method used is a case study with a qualitative descriptive 

approach. The theory that supports this research is using Hafied Cangar's theory. 

Data collection uses observation, interviews and documentation. The paradigm 

used in this research is constructivism. The results of this research show that 

broadcast communication strategies related to research, planning, execution, 

measurement/evaluation and reporting can help determine the desired targets and 

detail problems or issues. conditions currently being faced by Radio MQFM Jogja. 

 

Keyword : digital media, Radio MQFM Jogja, communication strategy, YouTube

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 




