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1.1 Latar Belakang Masalah
Sebagaimana diketahui bahwa setiop perusahaan membutubkan pemasaran untuk
mempromesikan suaty perusahaan agar lebih di kennl masyarakat Melakukan

knya melalui program
n sekarang aplikasi
milenial untuk menggali
informasi dan tempatnya membeli produk. Hasil riset ini membantu para pemasar

memahami bagaimana, di mana, dan mengapa orang menggunakan Instagram. Maka



dari itu tokoh pablik figure ataupun selebgram digunakan dalam hal pemasaran produk
maupun jasa di fustagram, karena banyak dari orang di indonesia sudah tidak asing
dengan Aplikasi fnstagram dan di jadikan tempat hangout kaum para milenial yang,
bisadijxdikmmgatpmdukymgakmtﬁ kan [2].

Dengan cara meliiat pelugng tadi, studi ini menemukan bahwa konsumen
Indonesia memiliki fotn! waldu rata-rats penikmat frstagsanimulai dari bangun pagi,
hari (229 menit) don mungkin bisa di bilang sudah menjadi kebisssn merd

. “nmk

‘ v dlari itu pemasaran iklan fustagram pada suaty produk alub langkah vang
tepat bagi pengusaha untuk memasarkan produk andalan mercka ke masyarakat

h luss aleh masyarakat
Juas.
Saat ini Vox Store, mempunyai sustu produk Custom Case kekinian berdiri
fin promosi pada produk yang
di jual Vox Store, untuk mengatasi masalah ini periu di buatnya media informasi dan
promosi mengenai produk Vox Store sehingga usaha ini bisa di kenal oleh masyarakat,

l“h-llkhl.rtlhl.lﬂ 201 7 belum méemiliki medd info



Dengan latar belakang masalah tersebut, maka untuk mengimplementasikan
permasalahan diatas yaitu dengan cara melakukan penelitian. Judul penelitian tersebut
adalah Perancangan dan Pembuatun Iklan Media Sosial Pada Vox Store Menggunakan
Maotion Graphic.

Rumusan

5. Ditunjukan kepada masyarakat umum
0. Dikemas dengan format file video, mp4 dengan kualitas full HD 1080p resolusi

1920 x 1080p.



1.4 Maksud dan Tujuan

Tujuan disdakan laporan ini agar permasalahan yang dihadapi dalam
pembuatan ITklan Media Sosial dapat terlaksana sehingga tujusn penelitian ini dapat
dijabarkan sebagai berikut:

2. Wawancara
Metode wawancara dilakukan dengan pihak terkait, yaitu kepada owner dan tim

marketing



1. Kuisioner
Metode pengumpulan data yang dilakukan dengan cara memberikan beberpa

pertanyaan atau pemnyataan kepada responden.[3]

Pembuatan standard karakter vang sesuai dengan konsep storyboard, Hal utama
vang perlu menjadi catatan dalam proses pembuatan video adalah kesesunian

antara frame di storvboard. Animasi & effect Editing nanti nya sehingga sesuai

apa yang di rencanakan oleh sang perancang.



3. Pasca Produksi
Proses ini mencangkup penggabungan Effect Sound. Pemberian Effeet Spesial
pada Video dan Pengambilan suara pada karakter dan menyatukan Frame -
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Bab | berisi tentang latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan
masalah, twjusn dan manfaat penelitian metode penelition sistematika

i landasan | 0 ing digunakan oleh
ynembuatan iklan 1 =1
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saran yang akan disampaikan dalam menyempurnokan penulisan
lsporan vang telah dibuat.
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