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terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang
lain,  kecuali  yang  secara tertulis  diacu  dalam naskch ini  dan  disebutkan  dalani
daftar pustaka.
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INTISARI

Periklanan  saat  ini  sedang  mendapat  sorotan  tajam  semenjak  aspek  infomasi
menjadi  wacana penting  dalani  bisnis,  terutama  dalam proses    membangun  merek  atau
branding.  Belanja  iklan  yang  dilckukan perusahaan  selalu bertambch.  Ini  membuktikan
bahwa   para   pengiklan      masih   sangat   dipercaya   oleh   para   industri   bisnis   dalam
mempromo sikan produk-produk mereka.

Televisi dapat dikatakan sebagai media yang ampuh untuk mempromosikan produk-
produk mereka.  Hal  ini tidak dapat dilepaskan dari karakter media televisi  yang mampu
menghadirkan   sebuah  realitas  visual  yang  begitu  natural,   sehingga  iklan-iklan   yang
disampaikan lewat televisi,  seakan-akan menjadi  sebuah realita yang memperesentasikan
sebuah citra clan dinamika masyarakat.

Mcka  dengan  mengiklankan  produk  jasa  asuransi  dari  laptop  guard  ini  akan
memberikan dampck positif bagi  masyarakat bahwa bukan hanya manusia atau barang-
barang mewah saja yang mendapatkan asuransi tetapi sebuah laptop / komputerpun dapat
menggunakan asuransi.

Kata Kunci : Periklanan, Televisi

xii



ABSTRACT

Nowadays,  advertising  is  getting  spotted  si,nce  irformation  aspect  becomes  an
important brand or branding. Advertising expenditure Of the company is always increasing.
It proves that the advertisers are still believed by industrial businessmen in promoting their
products.

Television. is  one Of strong media to promote the prodrcts.  This fact is relat.ed to
characteristic Of television media which able to present visual reality naturally so that the
ads  are delivered through television seemed to be reality which present image Of society
dynandc.

So  by  advertising  insurance  prodects from  this  ``Laptop  Guard"  will  provide  a
positive impact fior the community that not only humans or luxury goods who get insurance
but a laptop / computer can use the insurance.

Keywords : Advertising, Television
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