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INTISARI

Periklanan saat ini sedang mendapat sorotan tajam semenjak aspek informasi
menjadi wacana penting dalam bisnis, terutama dalam proses membangun merek atau
branding. Belanja iklan yang dilakukan perusahaan selalu bertambah. Ini membuktikan
bahwa para pengiklan masih sangat dipercaya oleh para industri bisnis dalam
mempromosikan produk-produk mereka.

Televisi dapat dikatakan sebagai media yang ampuh untuk mempromosikan produk-
produk mereka. Hal ini tidak dapat dilepaskan dari karakter media televisi yang mampu
menghadirkan sebuah realitas visual yang begitu natural, sehingga iklan-iklan yang
disampaikan lewat televisi, seakan-akan menjadi sebuah realita yang memperesentasikan
sebuah citra akan dinamika masyarakat.

Maka dengan mengiklankan produk jasa asuransi dari laptop guard ini akan
memberikan dampak positif bagi masyarakat bahwa bukan hanya manusia atau barang-
barang mewah saja yang mendapatkan asuransi tetapi sebuah laptop / komputerpun dapat
menggunakan asuransi.

Kata Kunci : Periklanan, Televisi
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ABSTRACT

Nowadays, advertising is getting spotted since information aspect becomes an
important brand or branding. Advertising expenditure company is always increasing.
It proves that the advertisers are still believed by i inessmen in promoting their
products.

Television is one 1 act is related to
characteristic of televi 1 i Iy so that the
ads are delivered 1

but a laptop
Keywords : A
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