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ABSTRAK 

 
Dalam pembuatan video dibutuhkan editor untuk menggabungkan gambar 

dan dalam prosesnya juga menambahkan berbagai efek dan transisi agar video yang 

akan dihasilkan lebih menarik untuk dilihat. Proses editing akan dilakukan seorang 

editor untuk memotong berbagai klip video yang akan dipilih dan menjadi sebuah 

video. Maka peran editor merupakan hal penting dalam sinematografi. Pembuatan 

video company profile Dea Modis juga membutuhkan hasil editing yang bagus dan 

menarik untuk dilihat karena akan menambah minat konsumen atau penonton. 

Dalam video company profile tersebut penulis menambahkan tone warna yang 

sedikit hangat agar terkesan lebih dramatis di tambah dengan backsound gamelan 

menambah kesan tema budaya dalam video tersebut. Dea Modis merupakan salah 

satu usaha lokal yang bergerak di bidang fashion dengan berbagai produk yang 

dihasilkan. Keunikan Dea Modis ada pada motifnya yaitu batik dan jumputan dalam 

satu motif Dea Modis hanya membuat sekitar lima desain produk, namun jumlah 

produk bisa disesuaikan dengan permintaan konsumen. Pembuatan company profile 

ini dapat membantu Dea Modis untuk memberikan point penting yang lebih detail, 

dan lengkap dengan video. Mencakup berbagai filosofi perusahaan, membentuk 

citra, merek dagang, identitas perusahaan dan memberikan pengaruh jangka 

panjang. 

Kata Kunci : Dea Modis, Editor, Sinematografi 



 

 

 

ABSTRACT 
 

When making a video, an editor is needed to combine images and in the process 

also add various effects and transitions so that the resulting video is more interesting to 

look at. The editing process will be carried out by an editor to cut the various video clips 

that will be selected and become a video. So the role of the editor is important in 

cinematography. Making a Dea Modis company profile video also requires good editing 

results that are interesting to look at because they will increase the interest of consumers 

or viewers. In the company profile video, the author added a slightly warm color tone to 

make it seem more dramatic, plus gamelan background sound added to the impression of 

a cultural theme in the video. Dea Modis is a local business that operates in the fashion 

sector and produces various products. The uniqueness of Dea Modis is in its motifs, namely 

batik and jumputan in one motif. Dea Modis only makes around five product designs, but 

the number of products can be adjusted according to consumer demand. Creating this 

company profile can help Dea Modis to provide important points in more detail, complete 

with video. Covers various corporate philosophies, shapes image, trademark, corporate 

identity and provides long-term influence. 

Keywords: Dea Modis, Editor, Cinematography 

 


