BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Barang bekas stau secomdhond didefinisikan sebagal barang yang
sebelumnya dimiliki atau digunakan oleh sesecrang sebelum dijual kepada
konsumen saat ini. Hal ini dapat mengakibatkan penurunan pembelian produk baru
oleh pelanggan, sehingga menggunakan sumber daya yang lebih sedikit dan
menghasilkan lebily sedikit limbah. Sejak tahun 2000san. stigmatisasi dan
popularitss kembali mmm telah meningkat, dan pasar produk
hekas telah o dan menarik perhatian vang lebih bessr Orang-orang
M'memheli produk bekas berdasarkan w merek, dan kesesuaian
dengan budaya Barat, ekspresi identitas moral, nilal ‘Iﬁlﬁ ﬁﬂl}ﬂ m dirasakan,
mll@-ﬂh}ﬁnﬁanmL dan nilai-nilai ekonomi. Beberapa orang hkﬂm
faktor ketnikan dan keaslian pembelian produk bekas. 1]

Jalan Thrift merupakan sebunh badan usaha yang secara khusus fokusdalim
pwgmlmylhim bekas atau secondhand, Untuk mempromosikan produk-produk
mereka, Jalan Thrift menggunakan media sosial, seperti Instagram. sebagai saluran
komunikusi utama dengan pelanggan potensial. Penggunaan media sosm| ini telah
l.EIIilH’( cefektif dalam menyampiikan informasi k@ﬂh Aarget pasar mereka.
Namun demikian, pengelola Julan Thrift ingin meningkatkan melode promosi

mﬂtmmmﬁdhuﬁh video Fnﬂgm nformasi yang lebih
detail dan membutuhkan ilustrasi visual vang lebih mendalam, seperti cam

pelayanan vang diberikan dan detail lokasi Wrﬂna keterbatasan sumber
daya manusia yang ada, iklan video vang diinginkan belum dapat direalisasikan,

Dengan menggabungkan teknik Live Shoot dan Motion Tracking, iklon
vides promosi Jalan Thrifi akan memberikan pengalaman vang lebih menarik dan
rexlistis bagi masyarakal. Masvarakat dapat melihat secara langsung produk yang
ditawarkan oleh Jalan Thrift, suasana di dalam toko, dan pengalaman berbelanja
yang menarik. Diharapkan, hal ini akan meningkatkan ketertarikan dan



kepercayaan masyarakat terhadap Jalan Thrift sebagai tempat yang menawarkan
pakaian bekas berkualitas dengan harga terjanghao.

Berdasarkan uraian distas maka penulis mengambil judul “Pembuatan
Iklan Sebagal Media Promosl Dengan Teknik Live Shoot Dan Motion
Tracking Pada Toko Jalan Thrift™.

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan_litur, belakang dapat disimpuilkan rumusan masalah yaitu
“Bagaimana mdwmﬂn'ﬁh Jalan Thrift dengan Teknik
Live shoot dan Motion Tracking?”
13 Batasan Masalah
Beberapa Batasan musalah yang digunakin peneliti agar tidak menyimpang
adalah sebagui berikut:
a.  Objek penelitian video ikian ini adalah Jalan Thrif yang terletak di wilsyah
Yogyakarta.
b.  Materi video iklan ini berisi tentang informasi yang menduking promosi.
€. Materi yang diuji dari penelitian ini adalah faktor informasi dan kelayakan
video,
‘. Maksimal dari durasi iklan ini adalah | menit,
& Target penayangan pada media online sepert Instagram dan YouTube.
Penelitian ini diadakan untuk mengatasi permasalahan yang dihadapi dalam
pembuatan video iklan, sehinggy tujusn penelitian ini dapat dijabarkan sebagai
berikut:
a. Membantu Jalan Thrift menmgkatkan kualitas promosi dan informasi,
b. Mengimplementasikan penggabungan teknik five shoor don modion
Tracking yang diharapkan dapat menampilkan sebush iklan yang lebih

menarik.

[



1.5 Manfaat Penelltian

Dapat membantu Jakan Thrift dalam mempromosikan dan menjelaskan
produk serta layanan lainnya yang ada pada Jalan Thrift kepada calon konsumen
ataupun  kepada masyarakal. Penggunaan teknik Motion Tracking akan
memberikan efek visual yang menarik pada iklan. Hal ini akan menambah daya
tarik visual iklan dan menciptakan kesan yang modern dan inovatif.

Untuk . yung mendukung penelitian, studi
pustaka dapot dilakukan dengan membaca jurnal dan buku yang relevan,
serta mencart informasi melalul internet dan sumber-sumber terpercaya dan



1.6.2 Metode Perancangan | .
Dnhmgnmdgpummgnnwngdigmuhndahmmhmmnuﬂmith‘ﬂ
dapat menggunakan produksi yang didalamnya terdapat beberapa langkah seperti:

8. Pra Produksi




BAB 111 Anallsls Dan Perancangan

Bab ini memaparkan profil Jatan Thrift, analisis terhadap video iklan yang
sudah dibuat, serta analisis kebutuhan dan perancangan video iklan yang akan
dibuat.

BAB IV Implementasl Dan Pembahasan
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