BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Medlamfmmaslathlﬂhmuntukmmﬁmpm‘mn informasi secara cepat
kepada  audien  tanpa mgunmsl
perkemh-mgm tek

}fﬂk digunokan  untuk  menyan

sunty objek berkembang menjadi bentuk 3D, yaitu memiliki patokan pada tiga titik
vang menentukan panjang, lebar dan tingpi dari suatu objek| 3].

Video juga sangat membantu penyampaian informasi ketika elemen multimedia
yang lsin kurang berhasil. Video merupskan metode yang cerdas untuk
mengirimkan multimedia kepada audien vang melihat di televisi ataupun internet
[



Iklan menurut Rhenald Kasali {2000} ialah pesan dari produk. Jasa atau ide yang
disampaikan kepada masyarnkat melalui svatu media vang diarmhkan untuk
menarik konsumen [4].

Blender adalah perangkat kreasi 3D yang bersifal grafis dan open source.
Blender medukung selurub alur kerjn 3D sepert modeling. rmigging. animasi.
simulasi, rendering. compositing dan motion tracking, bahkan pengeditun video dan
pembuatan game [2]. '

Sanjaya (27) 5 e Kang Bucin
pembuatun seh :

rumusan masalzh yaitu bagaimana merancang sebuah video iklan 3D animasi pada
usaha mikro kecil menengah kuliner Sute Kang Bucin denpgsn menggunakan
aplikasi blender.

1.3 Batasan Masalah
Agar cakupan dalom Batosan tidak meluas, maka diperfukan batasan — batasan
masalah, sehingga hasil yang selanjutnya lebih terarah sesuai dengan tujuan.



Batasan masalah yang digunakan dalam peneitian ini adalah sebagai bertkut ;
|- Penelitian ini dilakukan di UMKM kuliner Sate Kang Buein.
2. Video iklan ditargetkan berdurasi mendekasi 30 detik
3. Pembuatan animasi 3D menggunakan Aplikasi Blender
4. Penulis membuat video iklan 3d animasi sesuai dengan permintzan dari
pemilik Sate Kang Bucin.

1.4 Maksud da

mfmmdﬂhmpmhullnnwﬂmﬁlm dmtﬂmlyn:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data

Adapun metode awal dalam pembuatan video iklan 3D animasi yaitu
metode pengumpulan  data, yang dimana ada beberapa metode untuk
mengumpulkan data sebagai berikut ;



L.6.1.1 Metode Wawancara
Metode ini merupakan metode yang penting, dengan cam melakukan
tanva jowab langsung kepada pemilik Sate Kang Bucin untuk mencan
informasi terkait perancangan iklan sehagai media promosi.

1.6.3 Metode Perancangan
Metode perancangan video iklan usaha mikro kecil menengah kuliner Sate
Kang Bucin dengan menggunakan aplikasi blender. Metode perancangan ini terdiri



produksi.

1.6.3.1 Metode Evaluasi
Tahap ini merupakan metode uji coba yang mand kasil pembuatan vid
iklan sudah dapat kelayakan pﬂﬂﬁ}rmgsn' medm sosial seperti Youtube dan

Pada bab mabcrmpmﬁln‘bjek pmhtmn.pmhuhmm mengenai ide cerita,
story boar, dan Analisa mengenai pasca pra produksi.

BAB I'V: IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini membahas proses tahapan pembuatan iklan sste Kang Bucin,
meliputi tahap produksi, pasca produksi, dan implementasi hasil penelitian.



BAB V : PENUTUP
Pada bab ini merupakan bab terakhir dari penelitian yang berisi kesimpulan
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