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5.1 Kesimpulan

Dalam penelitian ini, telah diusulkan perancangan dan pembuatan iklan
untuk Darzle Yogyakarla dengan menpgunakon teknik live shoot dan motion
graphic. Dengan memanfaatkan teknik ini. diharapkan dapat menciptakan sebuah
video iklan yang informatif, menank, dam efektif dalam menyampaikan pesan
tentang produk dan layanan yang ditawarkan oleh Dazzle.
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mma, dalam tahapan media placement, dipilih platform Instagram
nﬂ:mgimﬂﬂﬁﬂnbusl utnma. Instagram dipilih karena popularitasnya yang terus
memngkat don kemampuannya uniuk menjengkay B.ulﬁusyu:ng relevan dengan
produk dan lsyanan yang ditawarkan oleh Dazzle. Mﬁﬁmam di Instagram,
diharapkan informasi tentang Dazzle Yogyakarta dapat diseharkan lebih huas dan

Dengan der mpulan dari penelitian ini adalsh bahwa perancangan
dan  pembuaton &hﬂ W teknik five shoot dan motion graphic
merupakan langkah yang tepat unfuk mempromosikan Duzzle Yogyakarta. Hasil
penelitian ini memberikigh Wl (Al FERBmENAY bagi Dazzle Yogyskarta
dalam menggunakan media video sebagai strategi pemasaran yang efektif dalam
meningkatkan visibilitas dan keberhasilan bisnis mereka,




5.1  Saran

untuk Dazzle Yogyokarts dalom meningkatkan strategi pemasarun mereka.
Pertama-tama. Dazzle dapat terus mengembangkan konten video iklan dengan
memperhatikan penggunaan teknik live shoot dan motion graphic. Kedua teknik ini
telah terbukti efektif dalam meningkatkan daya torik dan kejelasan pesan dalam
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