BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Media informasi sangat penting untuk sebush produk agar supaya lebih
dikenal masyarakat. Dalam penyampaian informasi tentu sajo harus dengan cara
yang efektif, jelas, dan mudah dipahami. Salah satu media penyampaian informasi
adalah berbentuk yideo, Dalam. viden, terdapat banyak unsur dan teknik. salah
satunya live shoot dan mmmm}"& pada sebuah scene yang tidak
bisa diambil melalui teknik five shoor. Media pen}mpﬂnn informasi berbentuk
vidéo dapat dimanfaatkan oleh pars pengusaha sebagai media promosi produk.
Iklan promosi dalam bentuk video dengan penvmjlﬁuhu menarik, akan
berdampak baik pada tanggapan konsumen, dan dnpntmqmmunlun

Dalam dunia bisnis, penting untuk memperkenafkan produk kepada
masyarakst agar lebih dikenal dan diminafi. Salah satu cara efokfif wntuk
m"glnki##nhlﬁh adalah melalui media miormasi, terutama dalam benﬁﬁ:#idm
Video memupakan media yang mampu mmyampa.ikmmﬂamm secara jelas dan
menarik. sehingga dapat meningkatkan kessdaran dan minat mas at terhadap
produk vang ditawarkan.

video hnhin Ialgu M m saja melammjm hisa dlgunajcan sebagai
media iklan, dokumentasi sustu peristiwa, pnmm tutorial, bahkan sebagai
media pembelajaran. Mamknyn perkembangan teknologi komputer telah dijadikan
sebagal media atau alat unmlmnggahunﬂmhuga, audio, animasi, teks dan
gambar yang disebut sebagai multimedia. Dengan adanya ilmu multimedia sebagai

alat umtuk menikmat gambar bergerak dan juga sarsna media atau alst bantu untuk
melakukan editing film atau video seperti pembuatan film documenter. film frv.
promosi maupun iklan. Dan di era sekarang ini banyak sckali teknik-teknik untuk
membuat video sebagail penambah daya tank.
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Dazzle merupakan toko yang menjual berbagai smartphone aksesoris juga
kebutuhan lamnnyn dan sudah memiliki beberapa cabang di Yogyakarta seperti di
daerah Gejayan, Jakal dan Godean. Salah satu yang khas dan Dazzle sdalah
menjual berbagi produk dengon harga yang sangat lerjangkau bag masyarakat,
Namun masih banyak masyarakat yang belum mengetshui tentang Dazzle dan
produknya, Dazzle belum memiliki video iklan yang digunakan sebagai media
promosi. Sampai saat ini untuk ITI.E[IMII produk — produknya Dazzle
menggunakan media sosial, dan mﬂiwﬁ:?.mmmfnrmusl yang disampaikan
masih bersifatteks dan gambar dan tidak ada video spesifik yang memperkenalkan
prﬂdukm mem“mml informasi yang-saat ini belum
dapat terssmpaikan seperti produk yang tersedia, mm: dan lokasi
Dazzle dimana saja. Maka dari itu sebaiknya Dmﬂtmqtﬂmh iklan yung
dqntmﬂq&mknn kekurangan diatas. Menurut pmul:rnhhmm prmms.l
}'a.q tepat bagi Dazzle untuk permasalahun distas adalah me 1 media
viden,

mw&pl tantangan ini, penulis mengusulkan penggunaan video
iklan sehanmuhaprmnﬂmymatepntha@Dmle Videniklan dapat memberikan
informasi yang lebih komprehensif tentang produk vang ditavarkan oleh Dazzle,
termasuk produk yang tersedia. promosi-promosi yang sedang beclangsung. serta
lokasi cabang-cabang Duzzle. |

l"ﬁng;m-n teknik dalam :nm’ammn video iklan juga harus tepat. Teknik
yang digunakan dalam video disesuaikan dengan tema dan konsep iklan agar dapat
menyampaikan informasi mpﬁn kepadn konsumen. Penulis mengusulkan
adinya penggunaan motion graphic dan live ﬂmﬁnggunaan motion graphic
dapat digunakan untuk mengilustrasikan apa saja vang dijual pada toko dazzle,
keunggulan produk yang di jual. Teknik live shoot digunakan untuk pengambilan
toko dan produk.

Dalam era digital ini, media informasi memankan peran krusial dalam
meningkatkan kesadaran masyarakat tethadap sebuah produk. Pentingnya
penvampaian informasi yang efektif, jelas. dan mudah dipahami tidak dapat



diragukan lagi dolam memperkenalkan produk kepada audiens vang luas™ pada
jurnal {Pandu, B. {2019)).

Video tklan untuk produk dan keunggulan dar objek penelitian dikemas
dalam format fandscape karena menurul jumal berjudul “Landscape vs portrait
made: which is faster to use on your smart phone?” oleh karsten seipp disimpulkan
bahwa masing masing memiliki l:eungguimamnun sangal berbeda hasilnya ketika
landscape dinilai lebih unggul dalam kemudahan penggunaan bag pengguna yang
belum familiar dengan anw.;pdnﬁhlhﬁl m:u ini juga disampaikan

dalam hal iqxﬁﬂfs}m}#m Waﬂ:m kegmmaan dan efisiiendi ragam
dialog karens menghemat waktu dalam ketidakbiosaan pengguna [13]. Dalam

Mmﬂ]@ﬂﬂﬂbu&mmswﬂiﬂilmhgmm namun

m&llm PENEEIUNSNN SECOrd UIum sehmun]ﬂnuﬂammknn dasar
l.emﬁhm menyajikan video dalam format landscape,

Video berbentuk landscape di Instagram memiliki heberapa keunggwian
;mng-m;m menjadi pilihan yang lebih baik dalam konteks té]'mu'.-fnrmnt
hida:l}'nnﬂhhﬁkan lehih banyak ruang tampilan, memungkinkan kenten untuk
wtian penonton dengan lebih baik. Iﬂi ‘penting karena dapat
lﬂﬂmpllh.u lebih banyak detail stau konten ynngm daolim satu frame,
sehingga membuat pesan atau cerita menjadi lebih kuat dan Jﬁhs Kedua,

nﬁm ﬂaqﬁ:u ﬁmﬂf*ﬁulﬂbnpc yong um.ﬂlglﬂﬂ]mn di platform lain
atau dolam ﬂa‘nﬂg@mﬁi&]’? dapal mempertahankan kesan profesional dan
konsisten dalam merek. Dengan demikian, pengguna yang terbiasa dengan format
tersebut di platform lain akan mersa lebih nyaman dan terbissa dengan konten.
Terakhir, knmpﬂtihilims.w'm. lait di hlrhstagﬁm juga merupakan
keuntungan, karena konoten dapat dengan mudah diintegrasikan dan digenakan

secura lebih luas, memperluas jongkouan dan dampak don strategi pemasaran.
Dengan demikian. menggunakan video landscape di Instagram dapat memberikan
keunggulan yang signifikan dalam mencapai tujuan pemasaran.

Untuk menciptakan video iklan yang efektif, pemulis menyarankan
penggunaan teknik motion graphic dan live shoot. Motion graphic dapat digunakan



untuk mengilustrasikan produk-produk Dazzle dan keunggulan-keunggulannya.
sementara teknik live shoot dapat digemakan untuk memperlihatkan toko dan
produk secara langsung kepada konsumen.

Berdasarkan uraian diatas, penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Iklan pada Dazzle Yogyakarta dengan
Live Shoot dan Mation Graphic™. Dengan penerapan hive shoot dan motion graphic,
video iklan ini dihampkan dapat menarik minat pelanggan dan  dapat
menyampaikan informasi mengeiiai toko Dazzle dan produknya
12 Rumusan Masalah

Berdasarkan Ilhi' hllhm diatas, chpal disimpulkan sebuah rumusan
masalak, yaitu Bagam membuat dan merancang video iklan Dazzle
Yogyakarta dengan menggunakan teknik five shoot dan mation graphic?”

1.3 Batasan Masalah

Untuk memfokuskan pembahasan ini. dibatasi ruang lingkup multimedia ke
dalam ﬁum yang lebih kecil agar penulis dan perancangan tidak memyimpang
H o -: san rumuson masalah, maka penyusun Mhﬂm pcﬂﬁhal:l dan
pmm;ﬂ.ng:m wdeu- iklan sebagai berikut;

1. Video ini menggunakan teknik penggabungan five shoot dan marion
Target penayangan hasil \'idgp_ﬁﬂ.t;ﬂ_pﬁﬁ@ﬂﬁfﬁ::jal Instagram.
Target durasi iklan adalah | menit.
Penguji dilakukan pada tampilan video dan informasi yang disampaikan.
Iklan ini diuji oleh pemilik Darzle Yogyakarta, mahasiswa Universitas
Amikom yang mengambil konsentrasi multimedia, dan masyarakat dengan
menggunakan kuisioner,

7. Tahapan penelitisn berakhir ketika wvideo disershkan kepihak Dazzle

Y ogyakarta,
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1.4

Tujuan Fenelltian

Tujuan penelitian ini sebagal yaitu untuk membuat dan merancang video
iklan Dazzle Yogyakarta dengan menggunakan teknik five shoot dan motion

graphic,

l.o

Manfaat Penelltlan

Manfaat vang ingin dicapai dﬂﬂmm ini adalah sebagawi berikut:

ki:bﬂmd.'lmmyu sebagai destinasi untuk

m&lﬂnﬂ: di bangku kuliah tentang
can video, Melalui penelitian ini, para

pengetahusn dan ketersmpilan yang

‘telah di ﬂnhnhm dunia nyats, serfa berbagi pengalaman

‘dan | mereks  kepada ~ [nin - untek  meningkatkan
pﬂmnhnmnu.hl&kﬂflmtﬂng praktik | h'puﬂ;knﬂ menggunakan

Avideo,
Penulis mendapatkan pengalaman berhargn ds

perancangan teknik live shoot dan motion graph ﬁiﬁfﬁm Iklan

‘Dagzle Yogyakarta. Melalui  penelitian Cini - penulis  dapat
-m::m'nbm keterampilan praktis dalam produksi video, termasuk

an mendalam tentang teknik live shoot dan metion graphic.
dapat menjadi modal berharga dalam karier masa depan mereka
g produksi konten visual,

T y Dazzle mendapat lebih banyak FHMIH dari masvarakal,

lalui penelitian mi. toko Dazzle ‘mmgurluﬂ jangkauan
promosinya  dan  meningkatkan T M}nﬂkﬂ: tentang
rodt I‘narq:llw.rbe
membantu

an d pmmﬁu
1“hniﬂlltguljmk.n Bnm]i ‘dan lebih mudah menerima

~Mmm Dengan adanya video iklan yang jelas dan
“menurik, musyarakal akon febih mudsh memohami apa yang

ditwwarkan oleh oko, mﬂhmm yang tersedia, promosi-
promosi yang sedang sung, dan lokasi cabang-cabangnya. Ini
akan membuat pengalaman berbelinjs menjadi lebih menyenangkan
dan efisien bagi konsumen.

Slstematika Penulisan

BAB I PENDAHULUAN

Latar belakang masalah: Penggunaan media informasi, terutama dalam bentuk
video, telah menjadi strategi penting datam promosi produk bagi banyak bisnis di



era digital sast ini. Namun, masih ada beberapa bisnis, termasuk toko Dazzle yang
menjual aksesoris smartphone dan kebutuhan lainnya di Yogyakarta, yang behum
memanfaatkan potensi penuh dari media video untuk memperkenalkan produk
mereka kepada masvarakst. Kurangnya promesi yang efektif, terutama dalam
bentuk video iklan. dapat menghambat pertumbuhan bisnis dan membatasi
kesadaran masyarakal tentang produk yang ditawarkan oleh toko tersebut.

BAB Il METODE PEMELITIAN

Tinjauan umum tentang objek penelitian: Penelitian ini akan berfokus pada



pengembangan sebuah video iklan untuk toke Dazzle di Yogyakarta, dengan
menggunakan teknik live shoot dan motion graphic,

Analisis moszalah: Analisis akan dilokukan untuk mengidentifikast kebutuhan

BAB V PENUTUP

Kesimpulan dan saran: Penutup ini akan merangkum kesimpulan dari penelitian ini,
termasuk manfaat dari pengembangan video iklan untuk toko Dazzle dan saran-
saran untuk pengembangan selanjutnya dalam hal promosi produk melalui media
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