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ABSTRAK

Program televisi memiliki hubungan yang sangat erat dengan aspek visual yang
disajikan kepada penonton. Penyusunan visual yang cermat oleh tim kreatif akan
menghasilkan karya visual yang menarik. Memahami elemen visual memerlukan
pemahaman yang mendalam terhadap ilmu seperti Desain Komunikasi Visual serta
interpretasi makna yang terkandung dalam setiap karya seni visual. Semiotika
menjadi landasan penting dalam memahami tanda-tanda visual yang memiliki
makna, sehingga dapat dipahami oleh penonton secara lebih mendalam. Dalam
konteks televisi, elemen visual akan menjadi identitas yang kuat, karena
penggunaan kontinu dan konsisten dalam setiap konten akan membentuk identitas
visual yang khas. Logo, sebagai bagian penting dari pembuatan bumper, mewakili
identitas perusahaan atau program acara. Pentingnya perhatian terhadap
penyusunan logo dengan mempertimbangkan target audiens adalah agar penonton
dapat dengan mudah mengingat dan terhubung dengan visual yang dipresentasikan.
Dalam penelitian ini, pendekatan kualitatif digunakan untuk menganalisis elemen-
elemen semiotika dalam desain visual TalkCation, termasuk pemilihan warna,
tipografi, grafis, dan tata letak. Melalui studi kasus, peneliti mengidentifikasi
simbol, ikon, dan indeks yang digunakan dalam desain untuk menyampaikan pesan,
membangun citra merek, dan mengekspresikan nilai-nilai yang terkait dengan

program tersebut.

Kata Kunci: Talkshow, Televisi, Desain Komunikasi Visual, Semiotika
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ABSTRACT
Television programs have a close relationship with the visual aspects presented to
the audience. Careful visual composition by the creative team results in captivating
visual works. Understanding visual elements requires a deep understanding of
disciplines such as Visual Communication Design and the interpretation of
meanings embedded in each visual artwork. Semiotics serves as a crucial
foundation in understanding visual signs that carry meaning, thus enabling a deeper
comprehension by the audience. In the context of television, visual elements form
a strong identity due to their continuous and consistent use in every content, shaping
a distinctive visual identity. The logo, as a crucial component of bumper creation,
represents the identity of the company or program. The importance of attention to
logo development considering the target audience is to ensure that viewers can
easily recall and connect with the presented visuals. In this study, a qualitative
approach is utilized to analyze semiotic elements in the visual design of TalkCation,
including color selection, typography, graphics, and layout. Through a case study,
researchers identify symbols, icons, and indices used in the design to convey

messages, build brand images, and express values associated with the program.

Keywords: Talkshow, Television, Design Communication Visual, Semiotika
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