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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan  penelitian dan  analisis yang telsh dilakukan, dapat
disimpulkan bahwa masih ada beberapa strategi kreatif dalam pembuatan Konten
YouTube yang belum diterapkan oleh MQFM Jogia. Strategi vang telah
diimplementasikan oleh MQFM da.qut w konten YouTube mencakup
kemudahan 'berhum, hms:stem m mﬂlﬂ. kemudahan pencarian,
Mﬂﬁlhdhmmmem quum mmmimmtu, !-:umﬂtul, aksesibilitas,
dan keberlanjuton.  Adopsi strategi-strategi i dapat membantu MQFM
meningkatksn keterlibatan atzu mendapatkan fanggapan yang lebih akif dari
pmmu. serta meninghatkan jumlsh penonton mmvﬁn MM,
dalﬂnfpmnhangﬂ.n strategi konten YouTube yang lebih Imm]:ldunnf dlma.s:l
depan. Dengan memperkuat aspek-aspek tersebut, MQFM dapat lebih efektif dalam
‘meny:jikan kenten vang refevan dan menanik. termasuk konten yang berfokus pada
gaya hidup hatal, untuk meningkatkan daya tarik dan Jeualifis'konten Y ouTube
mereky.

MOFM telah mmsndﬂpﬁi sejumlah strategi penting dalam pembuatan
konten YouTube "Halal Lifestyle," termasuk kemudahan dalam berbagi,
konsistensi, mm muilﬂmll dafam ditemukan, kolaborasi, dan
inspirasi. “Namun, dalam pengembangan konten YouTube "Halal Lifestyle.”

MOFM  belum mcna’:q&p m sirategi W seperti  interaktivitas,
komunikasi yang kuat, aksesibilitas, dan keber]nnjumn Strategi-strategi ini

schenarnve memiliki potensi besar untuk meningkatkan keterlibatan dan
mendapatkan respon yang lebih aktif dan asdiens, serta meningkatkan jumlah
penonion terhadap konten video MOFM,
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5.2 Saran
Adapun saran yang peneliti berikan setelah mengkaji berdasarkan hasil
penelitian vang berjudul judul “Strategi Perancangan Program Komten Kreatif
Halal Lifestyle di YouTube Radio MOFM” sebagai berikut:
5.1.1 Saran Akademls
Penelitizn selanjut nva tebih mendalam tentang strategi perancangan
program konten. “Halal Lifestyle” di YouTube Radio MQFM dengan
mempammhmstm sudol pandang vang lebih luas dari berbagni
narasumber. Hal mi thntﬁhﬁnh:n dengan mnﬁhjl!,kan lebih bamyak
responden, baik dari internal MQFM maupun dari luar, seperti pemirsa,
pakar indusiri media, ataw ahii konten d]g!lﬂ, Mpn meﬁhﬂllun berbagai
perspektif, penelitian  dapat memhcrﬁ‘gh pemahaman. yang lebih
komprehensif tentang keefektifun dan kesesn:im m konten yang
‘digunakan. Selain itu, membandingkan berbagai sudut pandang ini dapat
ﬂpﬂmﬂu mengidentifikasi pola dan tren yang mungkin tidak terdihat
:ihhmpmuhu.nn sebelumnys, membuka pintu untuk penemuan baru dan

an yang lebih dalim tentang cara terbaik untuk :1murmpalkan
l:ﬂmsﬂ vang relmam don menartk dalam kunlelnﬂijui!ﬂlp halal.
5.1.2 Saran Perusahaan

Perusahuan dapat mempertimbangkan untuk mengkaji kembali
‘strategi kreatif yang diterapkan dalam konten Halal Lifestyle di program
Radio MQFM Jogia, guna memastikan kesesuaian dengan segmen pasar
yang dituju. Dengan mengevaluasi strafegi ini, perusahaan dapat lebih
memahami  apakah pendekatan  yang dmﬂﬁ'i sudah efektif dalam
menjangkau dan memenuhi kebutuhan sudiens mereka.

MOQFM Jogja perlu meningkatkan interaktivitas dan responsivitas
dengan merespons komentar-komentar dan audiens yang terdapat di bagian
komentar di kanal YouTube MOQFM, khususnya terhadap konten-konten
feature Halal Lifestyle. Selain itu, MOFM harus menghasilkan lebih banyak
konten-konten feature yang memiliki durasi pendek untuk memastikan
kenyamanan penonton dalam menontonnyva, sehingga lebih menank bagi



variasi grafis yang menarik pada setiap konten audio visual MQFM Jogja,
serta kemasan konten yang lebih beragam dengan gava yang sesuai dengan
selers anak muda. MQFM harus terus berinovasi dan kreatif dalam
mmmikmmYmemmmmmﬁngm
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