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ABSTRAK 

 

Kehadiran YouTube sebagai salah satu platform utama untuk berbagi konten 

multimedia telah menciptakan peluang besar bagi pembuat konten untuk 

menyajikan pesan, informasi, dan inspirasi kepada audiens global. Saluran YouTube 

MQFM, yang memfokuskan diri pada konten "Halal Lifestyle," menjadi penting 

dalam menyediakan konten yang sesuai dengan prinsip-prinsip kehalalan dalam 

Islam. Penelitian ini mengeksplorasi Strategi perancangan program  kreatif dalam 

konteks konten "Halal Lifestyle" yang disajikan di YouTube MQFM. Tujuan 

Strategi Perancangan Program Konten Kreatif Halal Lifestyle di YouTube Radio 

MQFM yang digunakan dalam konten ini, Penelitian ini bertujuan untuk 

mengidentifikasi dan menganalisis strategi perancangan program konten kreatif 

dalam program "Halal Lifestyle" di YouTube Radio MQFM Jogja. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif, Data dikumpulkan melalui wawancara mendalam 

dengan manajer dan staf yang terlibat dalam pembuatan konten, observasi langsung 

terhadap konten yang dihasilkan, dan analisis dokumen terkait. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa program "Halal Lifestyle" di YouTube Radio MQFM Jogja 

telah menghasilkan konten yang beragam, namun masih terdapat kekurangan dalam 

strategi konten kreatif yang dapat meningkatkan keterlibatan audiens.Hasil 

penelitian memberikan wawasan yang mendalam tentang bagaimana Strategi 

Perancangan Program Konten Kreatif Halal Lifestyle di YouTube Radio MQFM.  

 

 

Kata Kunci : Strategi Konten, Konten Kreatif, Halal Lifestyle, YouTube, Radio 

MQFM, Perancangan Konten 
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ABSTRACT 

 

The presence of YouTube as one of the main platforms for sharing multimedia 

content has created significant opportunities for content creators to deliver 

messages, information, and inspiration to a global audience. The MQFM YouTube 

channel, which focuses on "Halal Lifestyle" content, is instrumental in providing 

content that aligns with the principles of halal living in Islam. This research 

explores the strategy of creative program content design in the context of "Halal 

Lifestyle" content presented on YouTube MQFM. The aim of the Creative Content 

Program Design Strategy for Halal Lifestyle on YouTube Radio MQFM used in this 

content is to identify and analyze creative program content design strategies within 

the "Halal Lifestyle" program on YouTube Radio MQFM Jogja. This study employs 

a qualitative method, with data collected through in-depth interviews with 

managers and staff involved in content creation, direct observation of produced 

content, and analysis of related documents. The research findings indicate that the 

"Halal Lifestyle" program on YouTube Radio MQFM Jogja has generated diverse 

content, yet there are still shortcomings in creative content strategy that could 

enhance audience engagement. The study provides in-depth insights into how the 

Creative Content Program Design Strategy for Halal Lifestyle on YouTube Radio 

MQFM operates.  

 

 

Keywords: Content Strategy, Creativity, Halal Lifestyle, YouTube, MQFM Radio, 

Content Design.


