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INTISARI 

 

Roemah Oma adalah sebuah penginapan yang berada di kota Yogyakarta, 

kota yang dikenal sebagai kota wisata. Roemah Oma mengembangkan bisnisnya 

dengan promosi. Promosi yang dilakukan yaitu dengan brosur, dan mengungah 

foto-foto di sosial media. 

Media yang ada saat ini sudah cukup, akan tetapi ada beberapa 

keunggulan dan informasi dari Roemah Oma yang tidak bisa ditampilkan media 

lama, seperti mekanisme dalam pelayanan, rencana pengembangan, dan lain 

sebagainya. 

Video company profile dapat dijadikan sebagai penunjang promosi dan 

informasi dengan melibatkan unsur multimedia seperti video, animasi, dan audio. 

Melalui unsur multimedia tersebut mampu memvisualkan dan mengilustrasikan 

keunggulan yang ada di Roemah Oma. Dari uraian tersebut, penulis mencoba 

membuat penelitian dengan judul Pembuatan Video Company Profile Roemah 

Oma Sebagai Media Promosi dan Informasi. 

 

Kata Kunci : Roemah Oma. Company Profile, Promosi, Informasi 
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ABSTRACT 

 

Roemah Oma is a guest house located in Yogyakarta City, a city known as 

a “tourism city”. Roemah Oma develop its business by a promotion. The 

promotion they did by made some brochures, and upload photos on social media.  

The media social that was managed by Roemah Oma’s management is 

sufficient yet. But there are some superiority and information by Roemah Oma 

cannot displayed in their old media, such as services mechanism, development 

planning, etc. 

Company profile video can supporting the promotion and information 

that involving multimedia elements such as video, animation, and audio. Through 

multimedia elements are able to visualize and illustrate the superiority in 

Roemah Oma. From the description, the author tried to make a research with 

title is “Making Roemah Oma’s Company Profile Video as a Media Promotion 

and Information”. 

 

Keyword : Roemah Oma, Company Profile, Promotion, Information. 

 

 


