BAB I

PENDAHULUAN

1.1.Latar Belakang Masalah

Nasi Pecel adalah makanan khas Indonesia yang berasal dari Jawa Timur,
Makanan tradisional ini sudah 2

ang sudah ada sejak tahun 1978 da
ruk ﬁlm—liku yang dﬂaihu dalam penjua

pgar warung ini selalu
t para pembelinyn menjadi
- sekarang dewasa pun

senang dan bahkan @
selalu menjadi pelangg

Untuk vraian diatas maka penulis melihat peluang untuk menciplakan
suatu media promosi pada Warceng Sego Pecel Budhe Mah Khas Banyuwangi
melalui sebuah video dengan menerapkan teknik Motion Graphic untuk salah
satunya menampilkan penjelasan dari bahan bahan pangan yang digunakan.
Dan teknik Live Shoot unfuk menampilkan warmng tersebut saat proses
pelanggan melakukan transaks: pembelian sego pecel serta ingin menampilkan



hahwa makanan khas Indonesia ini layak untuk dipertahankan dan dikenalkan
lebih sehinggs diketahui secars turun-temurun dan nantinya video tersebut
~akan dipublikasikan di media sosial Instagram Waroeng Sego Pecel Budhe
Mah Khas Banyuwangi tersebut.

Hasil pembuatan media promosi berupa video dengan format Mpd. durasi
| menit, dengan resolusi 1249 x 833 px agar mendapatkan kualitas video
. i ——

'udul “Pembuatan Video

. Media promosi Waroeng Sego Pecel Bude Mah Khas Banyuwangi hanya
akan diterapkan melalui akun Instagram.

d. Hasil implementasi video sebagai media promosi menggunakan teknik
motion graphic dan teknik live shoot ini akan berbentuk video media
promosi berdurasi | menit,



@. Sasaran promosi pada media social instagram.
f. Dikemas dengan format file video Mpd dengan ukuran 1249 x 833 pixels.

L4 Maksud dan Tujuan Penelltian

Adapun maoksud dari penelitian ini sdalah untuk menngkatkan metode

c. Mempunyai sarana  publikasi don edulasi mengenai  proses
pengolahan produk Warceng Sepe Pecel Bude Mah Khas
Banyuwangi dalam bentuk video.



LoMetode Penelltian

Berikut ada beberapa metode penelitian yang digunakan dalam pembuatan
video promosi diantaranya yaitu :
1.6.1.Metode Pengumpulan Data
Lo 1L Metode Observasl

cksternal  dengan
an  {Weaknesses),
vats). Dari masalah yang
strategl matriks yoitu matnks SO (Srrengrhs, Opportunities), ST
(Strength, Threaths). WO (Weaknesses, Opportumities), WT
fWeaknesses, Threaths) yang bertujuan untuk  memaksimalkan
kekuatan dan peluang dimiliki perusahaan. namun secara bersamaan
memimimalkan dan ancaman vang ada.




1L.6.3, Metode Perancangan dan Pengembangan
Metode perancangan meliputi Pra produksi (lde cerita, Tema,
Rancangan Swrvboord). Dan metode pengembangan meliputi
Produksi (Pengambilan gambar, Pengumpulan Asel, dnimating),
Pasca Produksi (Editing, Finishing).
1.7 Sistematika Fenulisan
Untuk memudahka WS lapucran penelitian ini, maka

llmdnmtmu}lnsudn herisikan fentang bel
“ﬁﬂﬂﬂimmﬂnkpmdmm ;lenulhn ripsi

shh4m§ﬁhﬁ5iﬁ: pmhhuatmi
¢ ANALISIS DAN PERANCANGAN

el bahasan iklam yanp dibuat. dijeloskan juga
hasil tahapan yang dibe Tangkah-langkah pembuatan dari
pengimplementnsian, proses produksi, hingga pasca produksi.
BAB V : PENUTLUP
Bab ini berisi kesimpulan dari hasil pengumpulan data seria beberapa
saran untuk bahan peninjauan selanjutnya.



DAFTAR PUSTAKA
. g TRy g ——

penunjang untuk menyelesaikan skripsi ini baik secara praktis maupun secara

LAMPIRAN
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