BABI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Seiring dengan perkembangan teknologi yang sudah meningkat
begitu pesat, maka media iklan pun ikut berkembang yang dulunya

berkembangnya teknologi dan berkembangnya media elektronik yang
begitu pesat, iklan merupakan sarana untuk membantu pemasaran yang
efektif guna menjalin komunikasi antara pervsghasn atau instansi dengon

konsumen dalam menghadapi pesaing [2].



Madrassh Tsanawiyah Negeri | Yogyakarta (MTsN |
Yogyakarta) adalah salah satu instansi pemerintah di bawah naungan
Departemen Agama yang bergerak dibidang pendidikan, berlokasi di JL
Kemendungan No.566, Giwangan, Kec.Umbulharjo, Kota Yogyakarta,
Daerah Istimewa Yogyakarta 55163, Seclama imi Madrasah Tsanawivah

Batasan-batasan masalah pada penelitian ini sebagai berikut :
. Pembuatan iklan sebagai media promoesi dibuat wntuk Madrasah
Tsanawiyah Negeri | Yogyakarta (MTsN | Yogyakarta).



2. Berisikan fentang informasi mengenai Madrasah Tsanawiyah Negeri |
Yogyakarta (MTsN 1 Yogyakarta)

3. Hasil akhir pembuatan video iklan menggunakan format .mpd

4. Menggunakan software Coreldraw X7, Adobe Audition, Adobe
Premiere, dan Adobe After Effect.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian

T

i dan acuan dalam
mielakuka
b. Berguna untuk menambah keilmuan khususnya pada bidang
Sistem Informasi yang berhubungan dengan pembuatan video
iklan.
3. Bagi Mahasiswa :
a. Memperoleh gelar Sarjana Komputer,



b. Mengaplikasikan ilmu yang diperoleh selama mengikuti
perkuliahan.

¢. Untuk menambah kreativitas dalam menciptakan sebush karya
dengan memanfaatkan teknologi komputer dan mensmbah ilmu
pengetahuan.

cetuk sebagai promosi, metode i mengpgunskan onahsis SWOT

(Streagth, Weaknexs, Opportunities, and J"ﬁ.r‘ml]
1.6.3 Metode Pengembangan
Pada tahap ini peneliti melakukan pengembangan iklan vang akan
dibuat meliputi sebagai berikut ;



I. Pra produksi odalsh suatu langkah melakukan produksi, dari
menentukan  konsep.  synopsis, naskah hingga menentukan
pencahayaan.

2. Produksi, pada proses ini di awali dari merekam visual maupun audio
sesuai dengan script dan konsep yang telah dirancang dari awal,

penelitian, menjelaskan tentang metode analisis yang digunakan
sesuai dengan permasalahan yang ada.
BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Babini menguraikan tentang pembuatan sebuah video iklan dari
tahap produksi, paska produksi hingga tahap pengujian video iklan.
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penyusunan skripsi.
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