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INTISARI 

Seiring dengan perkembangan teknologi yang sudah meningkat begitu 

pesat, maka media iklan pun ikut berkembang yang dulunya menggunakan media 

cetak sekarang iklan telah menggunakan video, dengan memanfaatkan kemajuan 

teknologi dibidang periklanan banyak orang maupun perusahaan menggunakan 

video iklan sebagai media promosi. Sebelum adanya teknologi yang modern 

seperti saat ini, media promosi dilakukan melalui surat kabar, radio, majalah, 

poster dan lain sebagainya. Dari beberapa media media iklan yang ada tentu 

memiliki kekurangan dan kelebihan masing-masing. Seiring perkembangan 

teknologi yang sangat pesat media promosi semakin kreatif, semakin menarik, dan 

semakin inovatif, yaitu media promosi yang berbentuk sebuah video. Madrasah 

Tsanawiyah Negeri Yogyakarta (MTs Negeri 1 Yogyakarta) adalah salah satu 

instansi pemerintah yang bergerak di bidang pendidikan namun belum memliki 

wadah untuk lebih memperkenalkan sekolah kepada masyarakat luas. 

Untuk melakukan penelitian penulis menggunakan beberapa metode untuk 

memecahkan suatu masalah yang ada seperti Metode Pengumpulan data 

(wawancara, observasi) metode analisis (Analisis SWOT) dan metode 

pengembangan (pra produksi, produksi, pasca produksi). 

Dari pembuatan video iklan dalam skripsi ini di lakukan penilaian 

menggunakan kuesioner yang di hitung dengan skala likert yang ditujukan kepada 

guru, karyawan serta staff di MTs Negeri 1 Yogyakarta. Hasil uji faktor informasi 

yang dinilai oleh 10 responden didapatkan sebanyak 86,8% (sangat baik), hasil uji 

faktor multimedia yang dinilai oleh 10 responden sebanyak 88,8% (sangat baik). 
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ABSTRACT 

 Along with technological developments that have increased so rapidly, 

advertising media has also developed which previously used print media now 

advertisements have used video, by taking advantage of technological advances in 

advertising, many people and companies use video advertising as a promotional 

medium. Before the existence of modern technology like today, media promotion 

was carried out through newspapers, radio, magazines, posters and so on. Of the 

several existing advertising media, of course, have advantages and disadvantages 

of each. Along with the rapid development of technology, the promotional media 

is getting more creative, more attractive, and more innovative, namely 

promotional media in the form of a video. Madrasah Tsanawiyah Negeri 

Yogyakarta (MTs Negeri 1 Yogyakarta) is one of the government agencies 

engaged in education but does not yet have a place to introduce schools to the 

wider community. 

 To conduct research, the author uses several methods to solve existing 

problems such as data collection methods (interviews, observations), analysis 

methods (SWOT analysis) and development methods (pre-production, production, 

post-production). 

 From the making of video advertisements in this thesis, an assessment 

was carried out using a calculated questionnaire on a Likert scale aimed at 

teachers, employees and staff at MTs Negeri 1 Yogyakarta. The results of the 

information factor test assessed by 10 respondents were 86.8% (very good), the 

multimedia factor test results assessed by 10 respondents were 88.8% (very 

good). 
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