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INTISARI 

 

Pengaruh teknologi informasi dan komunikasi di zaman sekarang ini 
memiliki pengaruh besar dalam pengenalan suatu produk dan penyebaran 
informasi. Dengan adanya pengaruh dari teknologi maka penyebaran informasi 
mengenai suatu barang atau jasa semakin lebih mudah dan tersampaikan secara 
efektif. 

Media animasi motion grafis dan video live shoot merupakan beberapa 
solusi yang bagus dalam pengenalan suatu produk dalam bentuk visual. Dengan 
media animasi motion grafis tersebut menghasilkan media gambar, teks, suara 
(audio), serta dengan teknik live shoot dapat menghasilkan video nyata dari 
kegiatan atau produk yang di informasikan dengan menarik. Hasil dari video info 
grafis dengan teknik motion grafis dan live shoot ini diharapkan dapat membantu 
pengurus Madjoe Djaya Coffee and Space untuk menyebarkan informasi berbagai 
kegiatan serta produk yang dihasilkan ke masyarakat luar. Dari pembahasan diatas 
penulis tertarik untuk menyajikan judul : Pembuatan Video Company Profile 
Sebagai Media Promosi Dan Informasi Madjoe Djaya Coffee and Space. 

Tujuan utama penelitian ini adalah untuk memberikan kemudahan pada 
pengurus Madjoe Djaya Coffee and Space dalam menyebarkan produk yang 
dihasilkan kepada masyarkat luas. 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Kata Kunci : Madjoe Djaya Coffee and Space, Video, Media Informasi . 
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ABSTRACT 

The influence of information and communication technology today has a 
major influence in the introduction of a product and the dissemination of 
information. With the influence of technology, the dissemination of information 
about a good or service is easier and more effective. 

Motion graphics animation media and live shoot video are some great 
solutions in introducing a product in a visual form. With the motion graphics 
animation media, it produces images, text, sound (audio) media, and with the live 
shoot technique it can produce real videos of activities or products that we inform 
interestingly. The results of this graphic info video with motion graphics and live 
shoot techniques are expected to help Madjoe Djaya Cafe And Space 
administrators to disseminate information on various activities and products 
produced in the outside community. From the above discussion, the writer is 
interested in presenting the title: Making Video Company Profile for Promotion 
and Information Media of Madjoe Djaya Cooffe And Space. 

The main purpose of this research is to make it easy for the Madjoe Djaya 
Cafe And Space administrators to disseminate information about the activities and 
products produced by the students to the wider community. 

 
 
 

Keywords: Television commercial, promotion, video, multimedia, Madjoe Djaya 
Coffee and Space 
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