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INTISARI

Pada  saat  ini  sudah  banyak  jenis  usaha  kuliner  yang  berada  di  wilayah
Yogyakarta.  Salah  satu  usaha  kuliner  tersebut  adalali  gerai  kedai  keju  yang  mana
usaha  tersebut  sebelumnya     sudah  pemah  memenggunakan  social  media  dalam
pemasarannya.  Dalam upaya meningkatkan   pemasaran pihak pengelola kedai   keju
membutuhkan  pemasaran  yang  lebih  kreatif.  Agar produk  kedai  keju  dikenal  luas
oleh masyarakat khususnya di  kota Jogja.

Untuk   menjaga   eksistensi      kedsai   keju   maka   diperlukan   suatu   media
pemasaran  kreatif  yaitu  iklan.   0leh  karena  itu  dibuatlah  iklan  kedai  keju  yang
menarik  khususnya  untuk   segmentasi   anak   muda   sebagai   target  pemasarannya.
Dimana  iklan  tersebut    dibuat  dengan  audio  visual  kreatif.  Dalam  pelaksanaarmya
menggunakan berbagai metode penelitian seperti pengunpulan data, analisis, desain,
dan implementasi.

Dengan  adanya  pembuatan  iklan  ini  diharapkan  menjadi  media  informasi
yang dapat membantu meningkatkan omset usaha Gerai Kedai Keju karena informasi
yang dihasilkan lebih manarik dan mudah tersampaikan kapada konsurnen.  Iklan ini
diharapkan manpu memberikan infomasi tentang produk-produk kedai kej u.

Kata kunci : iklan, audio visual, kuliner, audio visual, gerai kedai keju
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ABSTRACT

At this time many types Of businesses that are in the area Of culinary Yogyaharta . One
such effort is the culinary outlets cheese shop wl.ere the business has previously been
memenggunakan social media in marketing . In an effbrt to improve the marketing manager Of a
cheese shop requires a more creative marketing . In order cheese shop products known by the
people , especially in the city Of Yogyakarta .

To maintain the existence kedsai cheese we need a media that is advertising creative
marketing . Therefore rrrade cheese shop ads are Of particular interest to young people as a
target segmentation marketing . Where the ed was made with audio-visual creative . In practice
using a variety Of research methods such as data collection , analysis , design , and
implementation .

With the creation Of this ad is expected to be a medium Of information that can help
increase business turnover Cheese Shop outlets because irformation generated over appearance
and easily conveyed to consumers . This ad is expected to provide information about products
cheese shop .

Keywords .. advertising . audio-visual , culinary , audio-visual , cheese shop outlets


