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INTISARI

Perkembangan Teknologi Informasi sangat cepat seiring dengan
kebutuhan akan Informasi dan pertumbuhan tingkat kecerdasan manusia yang
semakin lama cenderung semakin membutuhkan alat bantu untuk mempelajari
suatu hal yang digunakan untuk menunjang dan menyelesaikan suatu
permasalahan.Dengan adanya perkembangan teknologi komputer maka
perusahaan memakai- teknologi komputer sebagai pengolah data untuk
menghasilkan informasi periklanan.Barang atau benda adalah kebutuhan yang
paling utama dan berbagai usaha dilakukan untuk memenuhinya. Usaha tersebut
antara lain adalah melakukan penjualan ataupun melakukan pemesanan suatu
barang oleh suatu individu, perusahaan dan kelompok sosial.

Batik adalah salah satu cara pembuatan bahan pakaian. Selain itu
batik  bisa mengacu pada dua hal Yang pertama adalah teknik pewarnaan
kain dengan menggunakan malam untuk mencegah pewarnaan sebagian dari
kain.Dalam literatur internasional, teknik ini dikenal sebagai wax-resist
dyeing Pengertian kedua adalah kain atau busana yang dibuat dengan teknik
tersebut, termasuk penggunaan motif-motif tertentu yang memiliki kekhasan.

Beberapa saran yang dapat diberikan kepada pabrik batik di
Pemalang yaitu perlumeningkatkan kegiatan pemasarannya dengan menciptakan
media promosi mengenai batik Pemalangyang menarik, efektif, efisien, tepat
sasaran dan inovatifkepada masyarakat serta selalu meningkatkan kualitas. Sebab
pemilihan dalamperancangan media periklanan yang tepat sangat membantu
perusahaan dalamkeberhasilan promosi dan pemasarannya.

Kata kunci :Iklan,Animasi,Batik
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ABSTRACT

Rapid development of information technology in line with the need for
information and the growth rate of human intelligence that the longer tend
increasingly need tools to learn something that is used to support and solve a
problem. With the development of computer technology, the company put on
computer technology as a data processor to generate the advertising information.
Goods or things are the most important needs and the efforts made to comply.
These efforts include making a sale or an order-of a product by an individual,
enterprise and social groups.Batik is one way of making fabric. Besides batik can
refer to two things. The first is a technique of coloring cloth using the night to
prevent staining part of the fabric. In the international literature, this technique is
known as wax-resist dyeing. The second notion is cloth or clothing made with
these techniques, including the use of certain motifs that have specificity.

One of the communication system in its delivery to the other party at the
same time informing about the development of national batik is by way of
advertising, then made a media campaign through advertising as a media
campaign to promote batik in Pemalang. Batik in Pemalang not less good with
batik in other cities, only batik in Pemalang still many people who know. One step
forward was taken with the advertising made Batik in Pemalang this will produce
a product in the form of advertising media Batik Pemalang in the form of video
advertising as the primary media and a way of making from the beginning until
the sale will be explained in this video.

Some advice that can be given to the batik factory in Pemalang that needs
to improve its marketing activities to create a media campaign about batik
Pemalang attractive, effective, efficient, effective and innovative to the community
and always improve quality. For the selection of the proper design of advertising
media help the company in the successful promotion and marketing.

Keywords: Advertising, Animation, Batik
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