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INTISARI

Televisi adalah salah satu alat komunikasi yang paling efektif dan efisien.
Keberadaan  iklan  televisi  menambal  keterbatasan  siaran  radio  dan  iklan  cetak
yang  mempunyai  karakter  kaku.  Disamping  itu,  iklan  televisi  menchasilkan
jangkauan  siaran  yang  lebih  luas  dan  membuat  karakter  menjadi  nyata/hidup.
Kelebihan  televisi  dari  alat komunikasi  yang lain  adalah  kemampuarmya untuk
menyajikan berbagai kebutuhan manusia, baik hiburan, informasi, dan pendidikan
dengan baik.

Televisi  dapat  dikatakan  sebagai  satu  media    efektif untuk  melakukan
perang cepat pada bisnis  iklan.  Kenyataan tersebut tidak lepas  dari  karakter itu
sendiri  yang  telah  men8hadirkan  kemampuan  visual  secara  nyata  yang  begitu
natural, sampai seakan-akan iklan televisi menjadi kenyataan yang mewakili citra
akan `dinamika masyarakat'.

Pada salch satub.ukunya yang beljudul  "Designing  Strategies World Top
Companies    Television    Advertising"    ("Merancang    Strategi    Iklan    Televisi
Perusahaan Top Dunia "), Prof Dr M. Suyanto menjadi inspirasi untuk melakukan
penelitian pada objek PT. Timboel Ceramic dan mempertimbangkan strategi iklan
televisi  yang tepat,  efektif dan  efisien.  Dari  teriemahan kemudian peneliti  akan
menyelidiki  lebih lanjut tentang desain dan pembuatan iklan televisi  Galeri  PT.
Timboel Ceramic.

Kata kunci: televisi, iklan, media.
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ABSTRACT

Television  is  one  Of the  most  effective  and  ejftcient  Of  corrmunication
media. The existence Of television ads fixing the linitations Of radio broadcasters
and print advertising character rigidity. In addition, television ads makes a wider
range  Of  broadcasters  and  makes  the  character  comes  alive.  The  excess  Of
television from  the  others  is  its  ability  to  present  a  variety  Of haman  needs,
whether entertainment, information, and education with honors.

The television can be said as  a Offective media to  do the qulclowar Of ad
business.  That fact could not be separated from the  character itself which have
represent ability  Of visual reality  as more naturaly,  until the  ad television as  if
become a reality that representing the imagery Of `society dynamics ' .

In  one  Of his  books  titled  "Designing  Strategies  World  Top  Companies
Television  Advertising"  ("Designing  Company  Television  Advertising  Strategies
Top of the World"), Prof Dr M.  Snyanto be inspired to do some research on the
object  PT.  Timboel  Ceramic  and  considering  television  advertising  strategies
appropriate,   Offective   and   efficiehi.   Of   translation   then   researchers   will
iINestigate  more  about  the  design  and  marmif;acture  Of television  commercials
Gallery PT. Timboel Cercrmic.

Keywords ..television, advertising, media.
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