BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

1. Proses pembuatan Media Promosi Yogyakarta secara umum

g Media Promosi berupa layout (bac

dari sekolah yang kemudian di komposisi
software Adobe Flash CS3, kemudian dilanjutkan

text dan audio.

emproduksi aplikasi Media Promosi di da yang

dan minat calon
siswa yang (orang ' Piri 1 Yogyakarta,

termasuk info biaya masuk sekolah .

3. Dari sisi konsumen (calon siswa) Media Promosi ini lebih menarik untuk

dilihat dan dinikmati, serta tidak monoton, karena didalamnya terdapat
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berbagai macam informasi yang lebih mudah didapat dan lebih mudah untuk

dipahami.

4. Informasi yang disajikan dalam Media Promosi, disampaikan dengan lebih

detail karena kapasitas memori yang lebih besar

informatif

Untuk lebih memahami sebuah informasi

jang yang matang

untuk mengantisipasinya. Perancangan Media Promosi yang dibuat masih
mempunyai banyak kekurangan sehingga perlu adanya perbaikan dan
pengembangan lebih lanjut, terutama dalam mengoptimalkan pemanfaatan

fasilitas multimedia yang dipakai.
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2. Informasi yang terdapat dalam Media Promosi khususnya dalam detail
sekolah belum terlalu berbobot sehingga informasi yang diterima oleh
konsumen tidak terlalu membantu untuk memahami detail SMA Piri 1

Yogyakarta.

3. Diharapkan semoga aplikasi media promosi ini dapat dimanfaatkan dengan

sebaik baiknya.




