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1.1  Latar Belakang Masalah
CV.Rumah Mesin Muup&knn perusahaon  yang  bergerak  dibidang
jian, Inesin perkebunan, mesin perikanan,
B, makanan, alat laboratorium

Pasalnya. konsumen lebih banyak vang
membeli produk dari merek vang terkenal dm‘qmcil yang tak mereka ketahui



Perlu diketahui bahwa Brand awareness menjadi salah satu fakior penting
vang dibutuhkan para pelaku usaha untuk memperkuat brand produknya. Sebab,
tidak bisa kita pungkiri bila semakin banyak konsumen vang mengingat brand
produk, maka semakin besar pula intensitas pembelian yang akan mereka lakukan,

SEO (Search Engine Optimization) adalah strategi pemasaran online yang
bertujuan untuk menampilkan website i halaman pertama hasil pencarian
untuk kata kunci pilihan Mengguna SEQ untuk sebush brand dirasa

cukup efistif aallll i bagian bagian dari kampanye digital marketing.
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1.2 Tujuan Penelitian
Bagian ini memuat penjelasan secara spesifik mengenai:

l. Berdasarkan rumusan permasalahan, maoka penulis menetapkan
fujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana pengaruh pada
website rumahmesin.com terhadap Brands Awareness dengan
menggunakan Teknik SEO pada website tersebut.
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Meningkatkan  dan  Mengoptimasikan ~ website  pada
rumahmesin.com  terhadsp  Brands  Awareness  dengan
menggunakan Teknik SED.
1.3 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belokang masalsh di atas, dapat dirumuskan sebuah
permasalahan yaitu: “Bagaimana Menganalisis dan Pernerapan Search Engine
Optimation (SEQ ) pada Brand Awareness di rumahmesin.com?
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1.5 Metode Penelltian
Adapun metodologi
Tugas Akhir sebagai berikum :

. Metode Pustaka
Metode ini dilakukan dengan mengumpulkan data menggunakan
sumber-sumber yang ada di buku referensi, internet, dan sumber lainnya
yang memuat mformasi yang mendukung untuk digunakan dalam
penelitian ini. Dan beberapa jenis referensi utoma yang digunakan adalah
beberapa jurnal ilmiah dan buku tentang sistem informasi.
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2 Metode Observasi (Observation)

Metode i dilakukan dengan cara pengumpulan data terhadap objek
yang akan diteliti sehingga data yang diperoleh akurat.
1 Metode Wawancara {interview)

Metode ini dilakukon dengan mewawancarai pihak Kepala Digital

f  Metode Implementasi
Metode ini untuk mengimplementasikan hasil penerapan teknik SEQ pada
Brand Awareness (kesadaran merek).



L&  Sistematika Penullsan
Secara garis besar biporan Tugas Akhir ini terbagi dalam beberapa bab yang
tersusun sebagai berikut :

BAB I PENDAHULUAN
Dalam bab ini berisi lats

Dalam bab ini berisi

DAFTAR PUSTAKA
Bab ini berisikan daftar pustaka dari sumber — sumber vang digunakan dalam
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