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i.1. Latar Belakang

Digital marketing merupakan suai bentuk kegiatan yang dijalankan oleh
bagian pemasaran,baik pemasaran dalam penisahaan maupun individu dengan
tujuan umkk: msam.um mﬂllt m:uﬂﬂ: yang akan dijual. bak
produk dalam benusk barng maupun produk yang berbentuk jasa. selain
memasarkan produk dan jusa. digital markﬂﬁng Jup memiliki peran
memperkenalkan perusahsan kepada khalayak umum. untuk memperkenalkan
perusabian kepada khalnyak umum diperlukin company profile.

Company profile berperan penting bagi  sebush per s
melakukan bisnis karena dapst mempresentasikan visi dan- rﬂi parmhna

atau apa yang ingin ditswarkan kepada klien. Company profile adalsh
representast visual dan narotif dori idenfitas, visi, misi, dan kegiﬂil suaiu
perusabann. Menurut Kriyantono {2012) “Profil Perusahaan (Company Profile)
adalah produk tulisan praktisi Public Relations yang m gupﬂil'nn umum
perusahaan”. Gambaran ini tidak sepenuhnya fengkap. detail.dan mendalam.
Perusahiaan bisa memilih poin-poin apa saja yung ingin dissmpaikan secara
tmhhlﬁplhpuh[ﬁ‘yl. Selain dafom bm&;m dan desain, company
profile bisa diciptakan dalam bentuk video. Videa company profile adalah
sebuah audio visual m di_pmdnhﬁ m menciptakan  suatu  image
perusahaan. Perancangan ini d:gunﬂlum untuk memperkenalkan perusahaan

dan menmnformasikan tentang  segala  aktivitas  perusshasn, bodaya
perusahaan, serta keunggulan — keunggulan dari perusahaan yang tdak
dimiliki oleh perusahaan lain. Video profile ini dimuat ke beberapa media
diantaranya Youtube, website, serta sosizl media Ininnya.Selain itu manfaat
lain don company profile sebagai sarana presentasi adalah dapat Membuat
komunikasi antara klien dengan perusshaan lebih efisien karena klien tidak



periu bertanya secara detail tentang profil, visi, dan misi perusahaan secara

langsumg.
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Gambar 1. | Contoh video company profile pada sosinl mes i s
Sumber: hitps: o youtube com/watch v=xDs2piCBCII

Company profile merupakan pencitman dariy profesionalitas - sebuah
perusahaan yang dopat digunakan sebagai marketing tool yang efektif karena
terdapat unsur visual berupa gambar dan teks, wlnlﬁhlup;lkn difnmbahkan
unsur muitimedia seperti audio dan video akan membuat desain company
p‘nﬁ]lltﬂ'ﬁhﬂHﬁ& menarik dan dapat membuat klien terkesan. C ompany
terhadap suatu perusahaan terutama penvedia jasa,

Penulis memilih untuk membuat karya video company profile karena
penulis melihat perusahan Widya Analytic vang belum membuat video
company profile dalam promosinya. penulis juga tertarik dengan komunikasi
visual yang dimana audio dan gambar desain vang bergerak disatukan menjadi
kombinasi yang harmonis.



No Promosi Gambar
1 instagram

2 Youtube
3 Twiter
4 Wetsite =
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Tabel 1.] Benwk Promosi Widya Analyiic

PT. Inteletktual bangsa atau yang biasa disebut Widya Analytic adalah
Perusahaan yang membenkan solusi dibidang big dara enalviic dan artificial
intelligence. Folus perusahasn Widva Analytic adalah membantu bisnis
bertumbul, melalui  ransformasi  digtnl - berbasis. data. droven uniuk
memudahkan tim dalam mengambil keputusan, meningkatkan produktivitas
dan meroncang strategi. Untuk membuat sudience mengerti dan tertarik dengan
jasa yang bisa dilakukan Widya Analytic tersebut maka di butubkan scbuah

Penulis memilih Widya analytic knrenn sampal siat ini, perusahaan yang
bergerak dibidang big data annlytic ini menggunakan desain company profile
herbentuk teks PDF vang sudah banyak dimiliki ofeh perusahaan lainnya. Jika
perusahaan ini masih menggunakan company profile sebelumnya. ditakutkan
akan kurang mampu bersaing dengan perusahaan sejenis yang mampu
menawarkan jasanva dengan menarik melalul company profile nya. Untuk itu
perlu dilakukan redesain atsu perancangan company profile berupa video
company profile Widya Analytic. Berdasarkan kepentingan dan kebutuhan



Widya Analytic tersebut maka penulis melakukan pembuatan karyva berupa
video company profil dengan implementasi desain komunikasi visual.

Untuk membuat video company profil yang sesuai dengan kaidah
komunikasi visual, penulis memilih teori retorika visual. Menurut Roland
Barthes, Seorang ahli teori semiotika yang mengkaji tanda dan simbol dalam
konteks budava visual Retorika visual adalah tentang bagaimana pambar,
grafik, dan elemen Visual lainnyal digunakan untuk membujuk, memengaruhi,
atau menyamipaikan pesan kepada audiens. Sama halmya dengan retorika verbal
fokus. pada keahlian berbicar dan menulis, retorika visual juga bertujuan
blﬂiﬂmm deﬂ'vﬁﬂ'ﬁﬁimnmmi Iuﬁmum.lhli]mﬂg efektif. Hal
ini menjadi dasar gmﬂi:mrmhh teori retorika visual, karcna penulis ingin
mnjqnllmn pesun berupa poin-poin dalam \Hmmpﬁh_ Maka teori

retorika visual adalah teori yang cocok untuk muw pu-m-pmn
tersebut dengan tanda don simbol dalom komunikasi visual.

Untuk membuat video company profile yang lebih menarik dan modem
dengan gambar bergerak atau animasi, penulis memilih desain video motion
graphic. Motion Graphics menjadi salsh satu komunikasi visual yang on target
dalam  menyapaikan pesan informasi.  Mofion graphics merupakan
.ww dari seni graphic design Vil motion design, konteksnyy
Hhhh INHT gmﬂ:x sebagai film, viden atan computer animation

cngertian mation eraphics memurut Jon Krasner (2008) di dalam buku motion
gmphu-..t Design - Applied  Mixtore :mi Aesthetice mengatakan “Motion
graphics adalah gniﬁ:m n ggunakan mn video atau teknologi
animasi untuk menciptakan ilusi gerak atau rotasi, prafis. biasanya
dikombinasikan dengan audio untuk digunakan dalam proyek multimedia™.
Pada umumnya metion graphics dibuat dari penggabungan gambar, {folo,

ilustrasi. typografi, video, atau objek-objek berbasis visual) dan dirancang
sehingga menciptakan ilusi gerak. Dengan melihat definisi dari motion
graphics tersebut dapat diketahui bahwa motion graphics merupakan teknik
pembuatan produk audio visval dengan cara menggabungkan gambar, tulisan,



video, ataupun objek-objek berbasis visual luinya yang dirancang schingga

mendapatkan hasil ilusi gerak.
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Gambar 1. 2 Contoh penerapan motion graphic pada sosial media youtube
Sumber: hitps: worw. voutube comiwatch v=-hdetnoR Hrg

Melalu penjelasan diatns mokas dapat distmpulkon balvwa video company
profile adalah  sebush karya oudio visual yang diproduksi  untuk
memperkenalkan perusahsan dan menginformasikan lentang segala aktivites
perusahaan, serta keunggulin - keungpulan dari pemusahaan. Penalis tertarik
membuat karva video company profile untuk Widva Anslytic bisa
menmngkatkan promos: perusahasan. Dengan menempkn mofion graphic dan
teor retorika visual di dalom video company profile akan memaksimalkan
penyvampatan pesan dan keharmonisan karya.

1.2. Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang penulis tuliskan di atas, maka ditemukan
fokus rumusan masalah yaitu “Bagaimana penerapan motion graphic dalam

teor retorika visual dalam pembuatan video company profil Widyn Analytic”.
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1.3, Tujuan
Tujuan penelitian ini untuk penerapan retorika visual dalam pembuatan
video company profil Widya Analytic, maka tujuan yang akan dicapai sebagai
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