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ABSTRAK 

Company profile adalah representasi visual dan naratif dari identitas, visi, 

misi, dan kegiatan suatu perusahaan. Perkembangan zaman membuat bentuk 

company profile juga berkembang. Mulai dari penerapannya dalam bentuk teks, 

poster dan video. Salah satu penerapan company profile adalah bentuk video 

company profile. Video company profile adalah sebuah audio visual yang 

diproduksi untuk menciptakan suatu image perusahaan. Pada penelitian ini penulis 

membuat sebuah karya visual berupa video company profile pada Widya Analytic. 

Untuk memaksimalkan penyampaian pesan dan keharmonisan dalam karya video 

company profile, diperlukan prinsip desain video motion graphic dalam teori 

retorika visual. terdapat 6 (enam) dari prinsip dari motion graphic menjadikan karya 

audio visual yang elegan dan modern, yaitu: Timing (Waktu), Spacing (Ruangan), 

Squash and Stretch (Perpanjangan dan Penyusutan), Anticipation (Antisipasi), 

Follow Through and Overlapping Action (Tindakan Tumpang Tindih), dan Staging 

(Penataan Panggung). Terdapat 3 (tiga) dari prinsip dari teori retorika visual 

menjadikan karya audio visual yang saling terhubung dan harmonis, yaitu: 

Symbolic Action, Human Interention, Presence of Audience. Dari perpaduan 2 dua 

prinsip tersebut dapat memaksimalkan penyampaian pesan dan keharmonisan 

karya. 

Kata Kunci : Company Profile, Video Company Profile, Prinsip motion graphic, 

Teori retorika Visual 
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ABSTRACT  

A company profile is a visual and narrative representation of a company's 

identity, vision, mission and activities. The development of the times has made the 

form of company profile also developed. Starting from its application in the form 

of text, posters and videos. One of the company profile applications is the company 

profile video. Video company profile is an audio visual produced to create a 

company image. In this research, the author created a visual work in the form of a 

company profile video on Widya Analytic. To maximize message delivery and 

harmony in the company profile video work, motion graphic video design principles 

are needed in visual rhetoric theory. there are 6 (six) of the principles of motion 

graphics to make elegant and modern audio visual works, namely: Timing, Spacing, 

Squash and Stretch, Anticipation, Follow Through and Overlapping Action, and 

Staging. There are 3 (three) principles of visual rhetoric theory that make audio 

visual works interconnected and harmonious, namely: Symbolic Action, Human 

Interention, Presence of Audience. From the combination of these two principles 

can maximize the delivery of messages and harmony of the work. 

Keywords : Company Profile, Company Profile Video, Principles of motion 

graphics, Visual rhetoric theory 


