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INTISARI

Pemakaian  teknologi  internet  pada  saat  ini  telah   sangat  meluns  dan
memasyarakat.   Terlebih   pada   negara-negara   maju,   Internet   sudah   menjadi
kebutuhan  primer  bagi  masyarakatnya.  Beberapa  pemanfaatan  internet  adalah
sebagai   media   promosi   dan   media   penjunlan.   Hal   ini   sangat   masuk   akal
dikarenakan  internet  pada  saat  ini   sudah   sangat  murah,   efisien  dan  relatif
teriangkau oleh masyarakat Ices.

CV Primasolution, adalch sebuah perusahaan yang bergerak dalam bidang
pemasaran,    yang    penjualannya    sudah    menembus    pasar    nasional.    CV
Primasolution selama ini belum memanfaatkan internet media sebagai promosi.
Sejak   awal   berdiri   CV   Primasolution   hanya   memanfaatkan   media   promo
konvensional  seperti  iklan  media  cetak  atau  brosur  untuk  informasi  produk
terbaru.  Mengingat  pangsa  pasar  CV  Primasolution  adalah  level  daerah  dan
nasional.Dengan  metode  seperti  yang  dilakukan  selama  ini  tentunya  kurang
optimal.  Bersama  ini kami mencoba untuk membangun  sebuah Media Promosi
dan Penjunlan online berbasis website. Disanping itu kami juga akan melengkapi
website    tersebut    dengan    fungsi-fungsi    untuk    memudahkan    pihak    CV
Primasolutiondan pelanggannya untuk salingberinteraksi.

Dengan  adanya  media  promosi  dan  penjunlan  berbasis  website,   CV
Primasolutiondapat memberikan cara penyampaian informasi dan pelayanan yang
baru kepada konsumen.  Diharapkan dengan media ini CV Primasolution dapat
memperluas daerah pemasaran dan mampu bersaing secara global.

Kata-kunci: Sistem Informasi, Penjunlan, Promosi, Junl beli online
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ABSTRACT

The  use  of  lnternet  technologies  in  today  so  widespread  and  popular  in  the
community.  Especially in developed countries, the lnternet has become a primary need
for the communfty.  Some use Of the lnternet is a media campaign and media sales. This
is  very  reasonable  because  the  internet  is  now  very  cheap,  efficient  and  relatively
affordable by the public.

Primasolution  CV,  is  a  company  engaged  in  the  field  promotion,    whose  sales
have penetrated the national market.  CV Primasolution has not utilizing the Internet as a
promotional    media.    Since    its   establishment    CV    Primasolution    promo   only    use
conventional  media  like print ads or brochures for the  latest product information.  Given
the CV market share Primasolution are regional and national level. Wiith methods such as
those carried out during this certainly less than optimal. Together we are trying to build a
media-based  promotion  and online sales website.  Besides,  we will  also supplement the
website with functions to facilitate the CV Primasolutiondan customers to interact.

With the media campaign and web-based sales, CV Primasolutiondapat give way
to deliver information  and  new  services  to consumers.  Hopefully with  this  medium  CV
Primasolution can expand the markcting area and are able to compete globally.

Keywords: Information Systems, Sales, Promotions, Sale and purohase online
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