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"Offo
i  ELnya kebodohan yang meremehkan pendidikan+ /P.S}mzs/

a  Barang   siapa   merintis   jaLan   mencari   Lmu   maka   ALLah   akan

memudahkan baginya jalan ke surga (un.R Muslim)

+  ]adikaulah kekecewaan nasa lalu lnenjadi senjata sukses dimasa

depan.

+  Pendidikan merupakan perlengkapan paling balk untuk hard tLla.

(dristotele§)

1  janganLah Larut daLam satu kesedihan karena masih ada hard esok

yang memyongsong dengan sejuta kebahagiaan+

i  KegagaLan hanya terjadi biLa kita menyerah /I,easing/

i  Cara    terbaik    untuk    keLuar    dari    6uatu    per\soalan    adaLah

memecahkannya.

i  Do  whatever  you  Like,  be  consistent,  and  success  will  come

naturally
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HALAMAN PERSEMBAIIAN

Alhamdulillali kupanjatkan kepada AIlah SWT atas segala rahmat dan kesempatan

untck menyelesaikan tugas akhir dengan segala kekuranganku. Segala ayukur ku

ucapkan  kepadaMu  karena  telah  menghadirkan  mereka  yang  selalu  memberi

senangat dan do'a disaat ku tertatih.  KarenaMu lah mereka ada, dan karenaMu

lah   tugas   akhir   ini   terselesaikan.   Hanya   padaMu   tempatku   mengadu   dan

mengucapkan syukur. Dengan segala kerendahan hati, saya persembahkan Tugas

Akhir ini kepada:

•:»   Ayahanda dan Ibundaku tercinta, terimakasin atas segenap ketulusan cinta

&   kasih   sayang  nya   selanla   ini.   Do'a,   pendidikan,   peljuangan   dan

pengorbanan untukku.

•:»   Abang dan adik-adikku tersayang yang senantiasa member motivasi dan

do' a untukku.

«:»   Soulmate     tersayang,     RIsky     Zulfadlan     yang     selalu     membantu,

mendanipingi, memberi dukungan serta do' a untukku.

•:.   Teman-teman  seperjuangan  yang  tak  mungkin  disebutkan  satu  persatu,

(D3  MI angkatan 2009 kelas A).  Perkuliahan  akan tidak ada rasa tanpa

kalian semua.

«:»   Keluarga  besar  Roemi  Ice  Cream,  terima  kasih  untuk  bantuannya  dan

binbingannya.
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Ku ucapkan terimakasih yang sebesar-besamya. Mohon maaf jika ada salah kata.

Sukses buat kalian semua. Semoga AIlah SWT memberikan rahmat dan hidayah-

Nya kepada kita semua. Amin ....
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KATA PENGANTAR

Puji  syukur  kehadirat  Tuhan  Yang  Malia  Esa,  karena  berkat  ralrmat  dan

bidaych-Nya  penulis  dapat  menyelesaikan  laporan  tugas  akhir  pada  penelitian

yang bedudul "Perancangan Iklan Komersil Untuk Roemi Ice Cream Pada Media

Televisi                     Lokal"                     ini                     dapat                    diselesaikan.

Laporan tugas akhir  ini disusun gLma memperoleh gelar akademis pada Sekolch

Tingtl         Manajemen   hformatika   dan   Komputer      "AMIKOM"      Jurusan

Manaj emen Infomatika.

Harapan  saya  semoga  laporan  ini  membantu  menambch  pengetahuan  dan

pengalaman bagi para pembaca, sehingga saya dapat memperbaiki bentuk maupun

isi   laporan ini  sehingga kedepannya dapat lebih balk.Melalui kesempatan yang

sangat  berharga  ini  peulis  menyampaikan  ucapan  terina  kasin  yang  sebesar-

besamya kepada semua pihak yang telah membantu penyelesaian tugas akhir ihi,

tedutana kepada yang terhormat  :

1.   Bapak   Prof.   Dr.   Mohammad   Suyanto   selaku   ketua   Sekolah  Tingd

Manajemen Infomatika dan Komputer AMIKOM Yogyakarta.

2.   Ibu Krisnawati,  S.Si., MT.  selaku ketua junisan Manajemen lnfomatika

STMIK  AMIKOM  Yogyakarta  yang  telahmemberikan  ijfn  dan  surat

pengantar dalam mendapatkan tempat untuk penelitian.
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3,   Bapak  Tomy  Hidayat,  M.Kom  selcku  dosen  pembimbing  yang  selalu

memberikan  bimbingan,  waktu  dan  arahan  serta  segala kemurahan  hati

kepadakamj.

4.   Bapak  Didik  Sugiarto,  selaku  supervisor  Roemi  Ice  Cream  yang  telch

memberikan izin untuk melakukan penelitian.

5.   Semua pjhak yang tidak dapat disebutkan satu persatu dalam kesempatan

ini,   yang  telah  memberikan  bantuan  moral  dan  materiil  dalam  proses

penyelesaian  tugas akhir  ini.

Semoga Tuhan Yang Maha Esa memberikan imbalan yang setimpal atas segala

bantunn yang telah diberikan.Penulis menyadari bahwa laporan hi masin jauh dari

senpuma,  oleh  karena  itu  kritik  dan  saran  dari  semua  pihak  yang  bersifat

membangun guna mencapai kesempunaan akan selalu penulis harapkan sehingga

dapat lebih bemanfaat bath penulis serta pihak-pikak yang membutuhkan.

Yogyakarta, 22 November 2013

Penuljs

Nuzul Ladyssiana Rahayu Sugivatno
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INTISARI

Seiring  dengan  semakin ketatnya persaingan  global  dalani  duhia  usaha,

keberadaan   promosi  berkonsep modem menjadi media  infomasi yang  sangat

penting.  Salch  satunya  adalali  dengan  menggunakan  iklan  pada  media  televisi

untuk    meningkatkan    layanan    pada   konsumen    sehingga    infomasi    yang

dipublikasikan  akan  lebih  jelas  dan  menarik.  Hal  tersebut  dikarenakan  iklan

merupckan salah satu media pendukung yang sangat kuat karena   mengandung

elemen  pengelinatan,  suara  dan  gerakan  yang  dapat  dikombinasikan  dengan

kreatif untuk  mengivasilkan  daya  tarik yang cukup  efektif dalam penyampaian

infomasi.

Dalam tulisan ini akan membahas perancangan dan pembuatan iklan pnda

Roenri  Ice  Cream menggunakan   perangkat  multimedia  dengan  software  After

Effect  CS,  Photoshop  CS  dan  Premier  pro  CS.  Iklan  Roemi  Ice  Cream  ini

dincksudkan  sebagal  iklan  komersil  pada  media  TV  lokal  Yogyakarta  yang

bertujuan untuk memperkenalkan Roemi Ice Cream pada khalayak ramai sehingga

diharapkan mampu meningkatkan daya tarik konsumen.

Kafa Kunci:media infomasi,multimedia,After Effect CS.
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ABSTRACT

Roemi   Ice   Cream   is   a  caife   and  restaurant  which  stas'ids  in
Y¢:g)ia:harta in 2011. Along with the rapid development Of inif;ormation tee:halegy
today, a multimedia visualization concept that combines multiple media into an
attractive  interface  and  is  able  to  provide  enough  inif;ormation  effectively.  The
development  Of  inif;ormation  technology  especially  i,n  the  field  Of  multimedia
tech:nnkegy today has grown rapidly, so that makes human life so erif ayable. This
is evidenced by the presence Of many multimedia production such as televistan ,
radio, film,  and multimedia applications.  Examples  Of the development Of these
tech:nologies are eary to find , for example, the use Of rrmltimedia technology in
making ads.

'Ihe problem arises when the in`fiormation is given less attention audience

s® stil a lot Of people do not know Roemi Ice Cream in Yogyaharta and +hhat the
menu is served from the Ice Cream Roemi products. Along with the development
Of.  irformation  technology  today,  this  problem  can  be  solved  by  creating  a
televiston ad media, to introduce people that dishes on the mere Roemi Ice Cream
saife and lawful f;or  consumption  so  after  the  person lanows  the  irformatian  is
expected  to  increase  the  enthusiasm  Of constlmers  to  visit  and  bay.  Prodecing
television  commercials  to  go  through  three  stages,  namely  pr.apredwhsi  stage,
stage prodrction, and post-prodection stage. Designing for television adrertising
has an important role before prodecing ads.

Kqywords: Inif ;ormation , Promotion, Desigri Of adrertistn.
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