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1.1 Latar Belakang
Medmpmmnmnm&innwupmmtmjmsmdﬂmlmunmkpmmn
suatu produk. Tidak thpunghn lugq haliwasanve setiap produk yang dibuat sangat
: . atiap produk yang barn muncul

I 4 adanya media promos: ini

yang digunakan saat ini an YR
untuk menginformasikan Share fowers atns produk yang ditiwarkan, kedua berfungsi
pgar mempengaruhi dan membujuk  konsumen supaya membeli produk  yang
ditawarkan oleh Shara Flowers Yogvakarta,

Dari latar belakang masalah tersebut, iklan ata media promosi sangat
berpengarub dalam strategi pemassron produk atou jasa yvang ditawarksn. [klan dapat



menyampaikan detail produk dan jass yang sebenarmya, tnpa harus melihat produk
atau jasn yang ada dilapangan. Maka dari ity penulis berusaha mengimpletasikan
permasalahan diatas dengan melakukan suatu penelitian dengan judul *Perancangan
Dan Pembuatan Tklan Instagram Shara Flowers Yogyakarta " \ﬁdenprnmnmnmu
lkinn:mme.nggunakanmkmkmlmm jon graphics. yaitu menggabungan seni
ihustrasi vector dan foragr jadlikan sebilih video iklan. Diharupkan dengan

1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian adalah menghasilkan video promosi
ptan iklan menggunakan teknik anmimasi Motfen grophic vang nantinya akan
ditampilkan di media sosial instagram, agar dapot menyampaikan is1 aton detail produk
yang ditawarkan oleh Shara flowers kepada konsumen.



1.5 ManTaat Penelitian
Manfuat yang diperoleh duri penelitian ini adalah sebagai berikut ;

1. Agar produk Shara Flowers semakin dikenal oleh para konsumen.
2. Mempermudah dolam stratepi pemasarun prodok yang ditiwirkan oleh

d. Metode Perpustakaan (Librarvi
Metode perpustakaan dilakukan untuk membaca majalab, buky, dan
lain-lainyn  untuk  mendapatkan  dassr  teoritis  tentang  masilah

2 Analisis



Metode analisis yang digunakan oleh penulis yoaitu metode analisis
SWOT dan analisis kebutuhan non fungsional. Dalam hal ini analisis SWOT
membahas  tentang  Streagehs (kekuatankeunggulan),  Weaknessess
(kelemahan), Opporamities (peluangkesempatan), dan Threats (ancaman)
vang ada didalam media promosi im sedangkan kebuotuhan non fungsional
dalam penclitiandni ukan membahas tentang kebutuhan software, hardware,

e, fnpet sound hingga tahap

5. Pengetesan [Testing)

Tahapan ini dilakukan pengecekan terhadap media promosi stau iklan
yang dibuat agar tidak ada kesalahan dan kejanggalan dalam video promosi atau
iklan tersebut



1.7 Sistematika Penulisan
Laporan skripsi terdiri dari lima bab, antara lin ;

BAR I PENDAHULUAN

& afau iklan
iklan dan

Bub V berisikan tentang Kesimpulan dan siran dari hasil analisis dan
perancangan iklan.

DAFTAR PUSTAKA



pembustan media promosi.

LAMPIRAN
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