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INTISARI 
 

 Shara flowers yaitu perusahaan yang menjual bunga sintetis dan boneka. 
Didirikan sejak tahun 2016, berawal dari pemilik yang berfikir kado apa yang pantas 
untuk kejutan,muncul ide untuk menjual bunga sintetis dan boneka.  

Maka dari itu untuk lebih mengenal shara flowers dibuatlah video promosi 
untuk “shara folowers” menggunakan teknik motion graphics. Shara flowers juga 
menjual berbagai macam jenis model bunga sintetis dan boneka. Melayani Jual-Beli 
online lewat media sosial dan ditempat. 

Video promosi untuk shara flowers menggunakan teknik motion graphic. Yang 
nantinya akan ditampilkan atau dipromosikan lewat media sosial. Sehingga dengan 
adanya video promosi ini shara flowers lebih dikenal khalayak umum. 

Kata Kunci: Shara Flowers, motion graphic, video promosi.  
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ABSTRACT 
 

 Shara flowers is a company that sells synthetic flowers and dolls. Founded in 
2016, starting with the owner who thought what a gift to surprise him, came up with 
the idea to sell synthetic flowers and dolls. 

Therefore, to get to know shara flowers a promotional video for "shara 
folowers" using motion graphics techniques was created. Shara Flowers also sells a 
wide variety of synthetic and doll flower styles. Serving buying and selling online via 
social media and on the spot. 

A promotional video for shara flowers using motion graphic techniques. 
Which will later be displayed or promoted via social media. So that with this 
promotional video shara flowers is better known to the general public. 
 

Keyword: Shara Flowers, motion graphic, video promosi. 


