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PENDAHULUAN

Kesmanan kost yang kurang menimbulkan rasa gelisah konsumen
kost ketika menginap di kost. Itulah yang menyebabkan konsumen kost



5. Pelayanan

Kesan baik yang didapat konsumen sangat mempengaruhi Keputusan
konsumen dalam melakukan repeat order. Sebaliknya, kesan buruk yang
konsumen tersebut maupun calon konsumen nantinya.

Lokasi kost kami berada di pedesaan yang dekut dengan jalan jogja-
solo, dekat ringroad utara, banyak warung makan, dan tempat penting
lainnya.



4. Keamanan

Untok kemanannya kami memberikan pagar yang meminintalisic
ewan masuk dan juga orang luar leluasa masuk ke lingkungan kost.
Kami juga memasang CCTV 24 jam untuk menambah kemanan
lingkungan kost.
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yang lebih baik atau menempuh Pendidikan di Yogyakarta. Tentu saja dengan
harga yang terjangkau sehingga perantau tidak terlalu tercekik akan masalah
biaya penginapan saal merantau tetapi dengan fasiltas vang lenglap.



Kami juga membantu pada warga sekitar karena dengan adanya penghuni

kost. maka warga yang berwirausaha dengan laundry, rumah makan, warung

kelontong, dll. Menjadi lebih hidup dan ramai konsumen.

1.4 Visl, Misl dan Logo
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Visi
Menjadi kost muslim yang memberikan keamanan dan kenyamanan

bagi konsumen.

Misi

a.  Menciptakan rasa amm bagi pars konsumen.

b. Memberikan fosilitas  terbaik  dan  mengumakan  kenyamanon
konsumen.

€. Menerapkan nilu-nilai islam disetizp aktivitas perusahsan,

 KGSAN
BERIMAN

Gambie | 1 Logs Kosan Berimanin

Mikna dari wama hitam deri logo Kosan Beriman menggambarkan
ketegasan dalam menjalankan syanal lslam. snfuk gambar bulan dan
bimang mwelsmbangkan tkon 1slam. Ditambah ada gambar rumah yang
menunjukkan bisnis penginapan. Sehingea jika digabungkan menjadi bisnis

penginapan yang bersyariatkan lslam dengan target pasar orang mushm.
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