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Adspun kesimpulan dalam kegiaton magang pembuatan video iklan

pariwisata Yogyakarta adalah sebagai berikut.

1.

Video Iklan Pariwisata Yogyakbrta begudul "The Mustic Jsland Of
Yogvakarta”. Video mnw formal famelieape berdurasi 5 menit 43
menit dengan  mengimpl kan model AIDA. Iklan pariwisata
menggunakan lokasi Mﬂﬂn)mi 14 tempat vang merupakan wisata
budayz. alam, dan kuliner menggunakan dubbimg bahasa inggris dan
nﬂmmnmklm subtitle bithasa Indonesia

~ Hasil video sudoh memenuhi kriterin dari snalisis komparssi dengan

Mn (stervboard) dan kebutuhan fungsional Hdm.
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Adapun beberapa saran yang diberikan dalam tulisan Pembuatan Iklan

Pariwisata Yogyakarta ini adaluh sebagai berikut
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Bagi penelitian berikutnya. lebih menggali pummdlnﬂnl untuk
iklan pariwisata. Misalnya, membuat video promosi yong menarik dan

informatif untuk meningkatkan daya tarik wisata Yogyakarta. Melakukan studi

km mm&hﬁ dan fﬂiﬂihﬁmsata yang ditklankan

wisatawan untuk terus memperbaiki ﬁanwu:lﬁyn pengalaman wisata di
Yogyakarta.

Bagi Pergpuruan Tinggl untuk memberikan dukungan don insentif untuk
penelitian lebih lanjut tentang potensi panwisala Yogyakarta agar terus
berkembang dan memberikan kontnbusi positif

Bagi pemerintah menyusun kebijakan yang mendukung promosi pariwisata

Yogyakarta dengan memperhatikan saron seperti pembatasan iklan dan

optimalisasi media sosial. Menggalakkan kemitman denpan sektor swasta
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4. Bagi mitra (PT. Unicam Digital Pictvres) untuk menjalin kerja sama yang erat
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