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Indonesia, sebagai negara kepulauan yang kava akan keindahan afam yang
sedang mengnlami kemajuan yang signifikan dalam sektor pariwisata. Saat ini.
industri pariwisata Indonesia telah mencapai tingkal perkembangan yang cukup
maju, yang dapat dibuktikan melalui qnnﬂdi pcnghﬂrgnnn vang diterima oleh
Kementerian Pariwisata dari I:whm lembaga intemasional. Menurut laporan
WITC (Travel and Tourism Pewer and’ Performance), Indonesia berhasil
meruiminﬁpeﬁngkn: ke-9 dari 30 negara yang dievaluasi, mengunggruli beberapa

nﬂ.’m seperti w,fhﬂhnd Uni Emllﬂ.mm Ausiralia, Fakta ini
'Hﬁlﬁulhn perkembangan pesat dalam sektor pariwisata Indonesia. [1].

Daerah Istimewa Yogyakarta (DIY) merupakin salah satu fujuan wisata
ﬁﬂ'#ﬂi Indonesia, baik bagi wisatawan domestik maupun infemasionnl setelah
Provinsi Bali [2]. DIY dikenal sebagmi salah sastu provins: dengan mdusm
m'm;mﬂnmmu. menawarkan sejumlah destinasi menarik Il.'mlmi' pusat
.h:qmmtrﬂmﬁl Potensi wisata DIY sungat berapam, fercermin durihhuungan
wisalawan nusantara yang rats-rata mencapai 5.2 jufa per tahun dan kunjungan
w‘iﬂlﬂm asing sebanyak 382.000 per tahun dalam lima tahun ternkhir. Pemerintah
Jugahm-pm akif dalam mendorong pengembangan pmimn melalui Peraturan
D.mﬂﬁrm 1Tl];!m mum Rencana Induk Pengembangan Pariwisata
Tng}'ﬂhﬁﬂmlmrwmﬂm kerjn m';m;idu amtars pemerintah,
sektor swasta, dan masysrakat. Meskipun begitu, terdapat keindshan alam di
Yogyakarta vang belum sepenuhnya terekspos oleh madia.

Yogyakarta memiliki potensi wisata yung sangal besar, dan untuk
memaksimalkan pemanfaatannya, diperlukan konsep promosi yang modern,
sederhana, dan unik. Oleh karena itu, penulis berkeinginan untuk mengenatkan
objek wisata kepada masyvarakat luas melalu suatu media promosi, Dorongan inilah
vang mendorong penulis untuk merancang iklan yang efeknf [3]. Kotler & Keller

menjelaskan definisi iklan adalah bentuk penyajian dan promosi suatu produk,



barang, jasa, dan ide. secara non-personal oleh suatu sponsor tertentu dimana untuk
penavangannya biasanya harus membavar suatu media [4].

Penulis melakukan pendekatan secara langsung dengan pengelola dan
beberapa warga sekitar tentang wisata yang akan disurvei dan dijadikan konten
iklan yang semenarik mungkin ogar bisa mendongkrak minat wisatawan untuk
berkunjung ke wisata yang belum terekspos: Sehingga tidak hanya dari segi sosial,
okan tetapi hasil dari pﬂml:uutnn Lklpn. wisaly hfpenuhs juga diharapkan mampu
mengembnngkmmhakﬂnmmmmm wisata tersebut, Adapun
dari hasil di lapangan, penulis mendapati beberaps permasalahan baik dari segi
pengs:lnh'm_. ﬁmggnlﬁnfmﬁ‘lpﬁﬁmuwm mengenil destinasi wisata tersebut.
th hﬂha itu, pcunl[l&n tim magang he-rkahﬁﬂn mbunl sebuah iklan
promosi untuk mengenalkan destinasi wisata ying belum banyak diketahui serta
dikunjungi oleh wisatawan dan jugs memajukan perekonomian warga. sekitar

Hﬂhmmainkul:un pendekatan fersebut, penulis juga mnﬂgmnmikn'ﬁdm
ehagai bahan yang akan digunakan dalam pembuatan Video Tklan

dan

-Flﬂmsatl?ngj"dhna_ Sehingga penulis dapat menjamin :kuﬂi!mn!an.hlmmlan
serta relevansi yang terjadi di lapangon dan vang disajikan dalam video tersebut.
Pﬂnhunmu video tklan parwisata ni masuk kedalom fmuge Enhancement

Ime _memmemlhk:kmmi:m informatika. Hal
Ie:r.!ehil m metode yang menggunakan komputer atau teknologi dalam
penerapannya. Hﬂrupan pcn.'uhs menggunakan | nnhﬂamehut agar para penonton
atau para wisatawan yang ﬂﬂ erkunju hﬂhﬁtﬁdﬂiﬂcm dalam menerima

informasi yang dikemas dalam henlui: '."Idﬂﬂ lebih Jela:s Hasil dan video yang

disajikan penulis diharapkan dapat menjadi sumber informasi yang jelas bam
wisatawan serta dapat dijadikan bahan pembelajaran bagi generasi selanjutnya.

Untuk pelaksansan kegiatannya. penulis memanfaatkan kamera sehagai
viddeo recorder vang merekam obyek wisata yang dimaksud, kemudian komputer

sebagal video editor yang menggunakan seffware editing untuk memproses



potongan video yang telah diambil kemudian dirangkai menjadi satu-kesatuan yang
kemudian masuk ke tahap rendering video sehingga menghasilkan owgpeat berupa
safu video utuh yvang tidak berdin sendin dan bisa dinikmati untuk ditayangkan

SeCard onfine.

1.2, Tujuan
Adapun tujuan dan penulisin skripsi Pembuatan [klan Pariwisata Yogyakarta
jalur magang melalui peogram MSIB ini adaloh sebagai I:lm'lkuL
1. nmmmmmm ar
pariwisata di Y ogyokarta.
3. Mampu memprodulsi video ikl panwisata dengan memperha
_Wmdn]amwhﬂmnpanmsamm‘fw

1.3, Muanfuat
Adspun manfast dari penulisan skripsi Perbuatan Tklan Pariwisata Yogyakarta
1. Bagi penulis yaitu sehagni poriofolio pengalaman kerje, perlussan wawasan lpangan
2." Bagi Universitas Amikom Yogyakarta sehaymai referensi mahasiswn dalam pelaksanzan
‘magang peniode berikutnya dan arsip sksdemikc

1.4. Batasan
Adapun neng bngkup Pembuatan [klan Pariwisata Yogyakarta jalur magang
mekahui program MSIB ini adalah sebagai berikut
1. Iklan parrwisata dibatasi pada wilzyah Yogyakarta
2. Bentuk iklan pariwissin di Yogyakarin dibatas pada penggunaan media audio visual,
3. Kegitan produksi Iklon Parwisata di Yogyakarta dibatasi pada development, pra
produksi, produksi, dan pasca produksi.



4, Husil video yang disershkan kepada PT Unicam Pictvres adalah video landscape
dengan durasi 5 menit 54 detik.

1.5, Identitas Tempat Magang

1.5. 2. Misl PT. Unicam Dij ctvres

. Menciptakan karya urbmk dmgm memberikan produk dan jasa yang
berkualitas tinggi. didukung oleh SDM profesional.

2. Menjadi solusi untuk mewujudkan keinginan klien melalui industri digital dan

menjadi karya yang berdaya guna.
4. Mengembangkan kerja sama dan sinergi dengan pelaku industri lain.,
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1.5. 3. Tujuan PT. Unlcam Digital Pletvres
Tujuan PT. Unicam Digital Pictvres adalah ikut serta membantu memajukan

UMEM, Industri, Teknologi, dan Pendidikan.

1.5. 4. Lambang Dan Makna Logo

Logo PT. Unicam Digital Pictvres berbentuk seperti Daun Semangg
dengan warna dasar merah dan abu-abu yang bertuliskan “Unicam Studio” dengan
tulisan berwarna merah don nh_ui_ﬂﬁq;h@; Unicam Studio dapat dilihat pada
gambar 1.1.

¥, Unicam
’A‘ Studio

Gambar 1. 1. Logo Unicam Studio
Adapun makna logo PT. Unicam Digital Pictvres adalah sebagai berikut.

1. Daun Semanggi Empat ini menjadi lambang keberuntungan serta kebahagiaan.
Dengar maksud simbol ini membawa keberuntungan dan hal haik untuk PT.
Unicam Digital Pictvres seria juga merepresentasikan seam yang berkolaborasi.
membangun sinergi, dan saling menutupi kekurangan satu sama lain.

Wama memh menunjukkan energi, kepercayman diri. keberanian, dan
3. Warna abu-abu menunjukkan keseriusan, kestabilan. kemandirian, dan juga

memberikan kesan berlanggungjawab,

=

Lo, Skstematika Penulisan

Sistematika penulisan yang digunakan untuk menyusun skripsi ini dibuat
sesual dengan standar dan ketentuan dan Universitas Amikom Yogyakaria. Rincian
mengenai sistematika penulisan dapat diternukan pada tabel 1.1.

(¥



Tabel 1. 1. Sistematika Penulisan

‘Huloman Judul
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