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INTISARI  

 

Keindahan wisata alam, budaya dan kuliner di Yogyakarta yang belum 

sepenuhnya terekspos oleh media. Tujuan pembuatan Iklan Pariwisata Yogyakarta 

dalam kegiatan MSIB adalah  menulis naskah untuk kebutuhan video iklan pariwisata di 

Yogyakarta, Mampu mengaplikasikan teknik pengambilan gambar dan video untuk 

keperluan iklan pariwisata di Yogyakarta. Mampu memproduksi video iklan pariwisata 

dengan memperhatikan pesan yang ingin disampaikan dalam video iklan pariwisata di 

Yogyakarta. Alur pelaksanaan magang menggunakan konsep Project Base Learning 

yang berawal dari brief produksi dari PT Unicam Digital Pictvres  hingga kepada 

penyerahan produk. Iklan pariwisata disusun dalam tahap Development, pra 

produksi, produksi, dan pasca produksi, dengan mengusung konsep iklan dengan 

model AIDA. 

Hasil pembuatan iklan pariwisata Yogyakarta" adalah video iklan 

pariwisata Yogyakarta dengan judul "The Mystic Island Of Yogyakarta".  Video 

menggunakan format landscape berdurasi 5 menit 45 menit dengan 

mengimplementasikan model AIDA. Iklan pariwisata menggunakan lokasi 

pariwisata sebanyak 14 tempat yang merupakan wisata budaya, alam, dan kuliner 

menggunakan dubbing bahasa inggris dan menggunakan subtitle bahasa Indonesia. 

Hasil video sudah memenuhi kriteria dari analisis komparasi dengan perencanaan 

(storyboard) dan kebutuhan fungsional video.  

 

Kata kunci : Pariwisata, Produksi Iklan, Video  
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ABTRACT 

 

The beauty of natural, cultural, and culinary attractions in Yogyakarta that have 

not been fully exposed by the media. The purpose of creating the Yogyakarta 

Tourism Advertisement in the MSIB activity is to write a script for the needs of a 

tourism advertisement video in Yogyakarta, capable of applying filming and video 

techniques for the purpose of tourism advertising in Yogyakarta. Capable of 

producing tourism advertisement videos while considering the message to be 

conveyed in the tourism advertisement video in Yogyakarta. The internship process 

follows the Project-Based Learning concept, starting from the production brief 

from PT Unicam Digital Pictures to the product handover. The tourism 

advertisement is composed in stages of development, pre-production, production, 

and post-production, embracing the AIDA model. 

 

The result of creating the Yogyakarta tourism advertisement is a video titled "The 

Mystic Island Of Yogyakarta." The video is in landscape format, lasting 5 minutes 

and 45 seconds, implementing the AIDA model. The tourism advertisement 

showcases 14 tourist locations encompassing cultural, natural, and culinary 

attractions, using English dubbing and Indonesian subtitles. The video meets the 

criteria based on a comparative analysis with the planning (storyboard) and 

functional video requirements. 

 

Keywords: Tourism, Advertisement Production, Video. 

  


