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Kesimpulan

Kaluna Badminion Club adalah bismis yvang bergerak di bidang jasa
pelatihan badminton yang melatth anak- anak usia dini hingga dewasa usia 7-
14 tahun. Hasil penelitian mnyhmmﬁpeluksanam pengembangan
bisnis jasa Kaluna Budmnqu;: Club menuni Wk manfaat positif yaitu
membuat para atlet senang, makin sehat secarn fisik dan karakter pribadi
s«emﬁm E#qﬂ kﬁnﬁhjﬂm dihadapi uld; Ealﬂuﬁlhmntnn Club
M pesmng mdlh mﬂlkJ merk ya.ng m hlat karena sudah

Mﬁi oleh Kaluna Badminton Club untuk me'rM-m.hlmbul
yaity dengan memanfaatkan media sosial untuk membuat konten yang
menank agar membentuk brand image yang kuat.

Im:nnngldzntlﬁkam menggunakan Business Muode! € ﬂuwdl.pal
mmlmrﬁnﬂmn strategi bisnis yang tepat untuk Kahung Badminton Club
dimnﬂng—masmg blok. Blok customer segments }ﬂﬂ M-I.I:I.ﬂk itﬂ.'!l 7-14
Tahun, anak-anak yang hobi bermain badminton mmutmm vang
berada di kecamatan Imogiri: Blok value propotions yait gedungyang bagus
sratespat lthan udoor yang s ermui pelatiyang berpengalaman
di m.h w dan badminton. Blok ehannels yaitu sosial
media, brosur. Blok custamer refationships yaitu grup whatsapp orangtua
atau wali atlet kemudian rutin konsultasi kepada erangtua atau wali terkait
kepuasan pelanggan. Blok &ev resowrces vaitu pelatih dan gedung. Blok key
achivities yaitu melatih dasar bermain Bulutangkis mengadakan Tournament
lingkup Kecamatan Imogin. Blok kev parirers supplier kock dan toko

olahraga. Blok cost structiere yaitu anggarm untuk pemasaran dan promosi,
pengadaan alat-alat latthan, gaji tenagakerja, sewa gedung dan keperluan
lokusi. Blok revenue streams yaitu penjualan grip, jasa melatih, menerima les

privat, dan sponsor.



