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ABSTRAK 

 

 

Karya video company profile ini dibuat sebagai luaran kegiatan pengabdian 

masyarakat Pemberdayaan Mitra Usaha Produk Unggulan Daerah (PM-UPUD) 

oleh dosen Universitas Amikom Yogyakarta dan dapat menjadi salah satu media 

branding Workshop Perhiasan ER-Prapen di dunia digital dan media sosial yang 

semakin membuat nama Bengkel Perhiasan ER-Prapen semakin dikenal luas. 

Dalam membuat karya audio visual, sutradara memegang peranan yang sangat 

penting, bahkan bisa dikatakan sutradara adalah otak dari karya yang diciptakan. 

Pasalnya, sutradara mempunyai tugas yang cukup kompleks dalam setiap proses 

produksi, mulai dari praproduksi, produksi, dan pascaproduksi—sutradara yang 

mengembangkan ide, artistik, alur cerita, dan tampilan estetis dari karya yang 

diciptakan. Eksplorasi yang dilakukan pada karya ini diperlukan karena 

meningkatkan kualitas dan daya tarik penonton dalam menyaksikan sebuah karya 

company profile. Video profil perusahaan dikemas secara profesional, rapi, dan 

tegas. Dengan dilakukannya eksplorasi ini bertujuan agar video company profile 

dapat dilihat sebagai konten promosi dari perusahaan untuk meningkatkan edukasi 

dan brand awareness dari perusahaan itu sendiri dengan menambahkan nilai 

estetika tertentu. Konten video company profile merupakan sarana pembelajaran. 

Digunakan untuk mempromosikan produk perusahaan di media sosial sehingga 

dapat meningkatkan brand awareness dan penjualan produk yang ditawarkan 

perusahaan. Konten iklan dan video profil perusahaan yang dihasilkan tidak 

sekadar mencerminkan profesionalisme dalam pengerjaannya. produksi visual, 

namun juga memberikan nilai tambah bagi perusahaan yang dijadikan objek jasa. 

Konten yang dihasilkan tidak hanya sekedar media promosi, namun juga dapat 

menjadi identitas atau branding yang dapat meningkatkan brand awareness dan 

visibilitas publik terhadap perusahaan mitra. 

Kata Kunci: sutradara, company profile, audio visual 



XIV  

 

 

ABSTRACT 

 
 

This company profile video work was created as an output of community 

service activities for the Empowerment of Regional Superior Product Business 

Partners (PM-UPUD) by lecturers at Amikom University Yogyakarta and can be 

one of the branding media for the ER-Prapen Jewelry Workshop in the digital world 

and social media which will be making the name ER-Prapen Jewelry Workshop 

known even more widely. In making audio-visual works, the director plays a very 

important role, it could even be said that the director is the brain of the work being 

created. The reason is, that the director has quite complex tasks in every production 

process, starting from pre-production, production, and post-production—the 

director who develops the ideas, artistic, storyline, and aesthetic appearance of the 

work created. The exploration carried out in this work is necessary because it 

increases the quality and attractiveness of the audience in watching a company 

profile work. Company profile videos are packaged professionally, neatly, and 

firmly. By carrying out this exploration, the aim is that company profile videos can 

be seen as promotional content from the company to increase education and brand 

awareness of the company itself by adding a certain aesthetic value. The company 

profile video content is a learning tool. It is used to promote the company's products 

on social media so that it can increase brand awareness and sales of the products 

offered by the company. The advertising and company profile video content 

produced does not just reflect professionalism in the process. visual production, but 

also provides added value to the company that is the object of service. The content 

produced is not only a promotional medium, but can also become an identity or 

branding that can increase brand awareness and public visibility of partner 

companies. 

Keywords: director, company profile, audio visual 


