BAB 1

PENDAHULUAN

I.1.Latar Belakang

Pada era saat ini perkembangan teknalogi maupun informasi berkembang dengan
begitu pesat. Data atau informasi yang pada jaman dahulu harus memakan waktu
berhari-hafi untuk diolgh scbelum dikirimkan ke sisi lain diditia, saat ini dapat
dilakiukan dalam hitungan detik. Perkembangan informasi dan toknologi membuat
hampir -ﬁ.e.selumlmn mpﬂ: kehidupan mengllmﬁ digitalisasi hal ini juga
m oleh pengguna internet di Indonesia mencapai 215,63 jula orang pada
periode 2022-2023. Jumlah tersebut meningkat 2.67% dibandingkan pada periode
sehelumnys yang sebanyak 210,03 juta pengguna. Jumlsh pengguna internet
tersehut setara dengan 78,19% dari total populasi Indonesia yang sehanyak 275,77
juta jiwa, Asosiasi Penyclenggara Jasa Internet Indonesia, (2023), Peningkatan
pengguni infemet yang lerus menrus bertambah dari tabun ke tahus metahirkan
blkhjl dimasyarakat. Penggunaan teknologr yang uwmunhm gﬂm-si saat ini
menjadi malas membaca, minat baca masyarakat hwﬁw Mﬁhaﬁnkm
hanya 0,001 M{M}

renidih ¢ il Tndum ﬂ ini membuat sumber
informasi yang l.ndlmra berbenluit tcl:s sekarnng i menjadi berbentuk video.
Perubahan bentuk informasi ini karena dengan format video masyarakat menjadi
lebih mudah dalam menangkap informasi yang dissmpaikan. Zhar Arsyad, (2011},
menyatakan babwa video merapakan gambar gambar dalam frame. dimana frame
demi frame diproyeksikan melaln lensa provektor secarn mekanis sehingga pada
lavar terlihat gambar hidup. Dan pengertian diatas dapat disimpulkan, bahwa video
merupakan salah satu jenis media audio-visual vang dapat menggambarkan suatu
objek yang bergerak bersama-sama dengan suara alamizh atau susra yang sesuai.
Kemampuan video melukiskan gambar hidup dan suara mberikan doya tark



tersendiri. Video dapat menyajikan informasi. memaparkan proses. menjelaskan
konsep konsep wvang mumit, mengajarkan keterampilan, menyingkat atau
memperpanjang waktu, dan mempengaruhi sikap.

Penggunoan video sebagai media informasi sekarang i hampir diterapkan
diseluruh instansi, perusahaan, maupun organisasi lantaran video memiliki tinghat
efektifitas yang tinggi. Salah satu bentuk penyampaian informasi berupa video yang
kerap digunakan adalah video Company Prafile. Company Profile adalah produk
tulisan. prakiis pduﬁm rmuh-m hﬁu m umum  perusahaan.
Pcnl.mgng: E‘:mwm pndﬁ perusahaan ﬂhg'._mgﬂnm__ndaluh untuk
mieningkathon jangakauan sudicns serta meningkatkan nilai dari perusshaan
tersebut.
Pada hat ini penulis melakukan riset dan eskplorasi pada sebuah Sritanio. Sritanio
sendiri merupakan mitra yang bergerak pada sektor pertanian yang berlokasi di
Tunggul Arum, Turi, Sleman Yogyakarta. Sritanio ini di dirikan pads tahiun 2021
yang di pelopori eleh lima orang yang dimana Tantra Gumilar merupakan ketua
ihri Srm E:ﬁ Sntamio berfokus pada sektor pertanian: cabai yang mana
memanfaatkan tekhnologi cerdas /o7 dan Efﬂnr.t-mhy#g&ﬁgga ‘menghasilkan
kualitas cabai vang tinggi. Tidak hanva itu pertanizn Sritanio ini juga mampu dalam
mempertahankan mmm dan selalu berbuah dalam kurun waktu tiga
tahun' atau biss di katakana sebagai tanaman pertsnian berkelanjutan. Sritanio
sendiri berkeinginan dalam membangun pertagian yang cerdas dan schat dengan
mengajak generasi muda nntukmdﬂhu@ﬂidlﬁmﬂﬂklur pertanian. Sritanio
Juga merupakon salah satn nﬁruhﬂgmm Kemitrasn Masyarakat (PKM) program
ini menerapkan pemanfaatin o7 dan panel surya untuk meningkatkan hasil
pertanian organik.
Dalam upayanya Sritanio sendiri sudah beberapa kali melakukan seminar kepada
petani sekitar untuk memperkenalkan pertanian mereka kepada pelani lokal sekitar.
Namun pada upaya seminar mereka tentang pengelolaan pertanian menggunakan
teknologl foT serta perianian orgame berkelanjutan Sritanio hanva mengandalkan
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power paint yang berisi foto pertanian mereka saja sehingga audiens kesulitan
dalam memahami informasi yang dibagikan karena belum dapat memvisualisasikan
kescluruhan informasi yang di miliki oleh Sritanio. Permasalahan vang ada pada
mitra adalah kurangnya pemahaman audiens akan pertanian Sritanio karena tidak
terdapat penjelasan ilustrasi dan viseal yang jelss serta para petani kesusahan
menerima informasi yang disampaikan, Oleh karena latar belakang masalah
tersebut guna meningkatkan kualitas informasi serta pemahaman informasi yang
disampaikan mengenal pertanian ﬁmmhﬂqm}ﬂ lebih efektif sehingea
kedepannya dﬂw}.nn dapat meningkatkan value Sotanio serta  dapat
mewu_lm WIS1 misK S&ufﬂ oleh karens itu pembuatan video Campany Profile

dimilal dupat sesuai dengan permasalshan yang dihadapi.

Menurut Kriyantono, (2012) “Profil Perusahaan { Company Pm_.f“!t]lhlh’h produk
tulican praktisi Public Relations yang berisi gambaran umum perusabaan”.

Gambaran ini tidak sepenuhnya lengkap, detail dan mendalam. Perusahgan bisa
memilih poin-poin apa sajs yang ingin disampaikan secara terbuka kepada
publiknya. Bahkan, ada perusahaon yang memilih membuat Company Profile
berdasarkan kepentingan publik sasaran. Ada G ommﬁﬁ!ﬂﬂ-'ms iﬁ:ﬁﬂt khusus
ﬂhngﬁﬂjlwhﬂﬁﬁm olch pmhmhsnr Vang mempunyai
nidang usaha luas dan publitknya berbtﬂu—b@’-%;ﬁihniu sendin Company
Profile memiliki tujuan membangun citra yang menarik, dengan menampilkan apa
vang dimiliki Sritanio yang bEI'J'_;ii.:lEﬂtI]ng 'I;emnnﬁiatuﬁ.fu?' dan panel surys untuk
meningkatkan hasil pertanian organic yang mana diharapkan mampe uniuk
menginspirasi dan mengajak berbagni orong vang memiliki nilai yang sama dan
serasi dengan Sritanio, mulal dan petani, partner hingga para karyawan bahkan para
generasi muda untuk terjun dalam dan beninovasi pada pertanian cerdas. Dalam
pemnanfaatanya sendiri nantinya akan menggunakan narasi dan juga video yang
tefah dirancang oleh penulis beserta tim. Dalam pembuatanya tekmik videografi



akan dituangkan dalam pembuatan Company Prefile, dor segi visunl seperti,
pengambilan jarak, sudut dan ketinggian dan pergerakan kamera yang akan menjadi
pemanis dan bahasa visual yang akan melengkapi narasi dan menjadi kesatuan
harmoni yang saling melengkapi sehingga mampu dalam menyampaikan mformasi
yang jelas dan tepat sasaran. Deumkmhinmﬁmmnﬁkﬁkﬁhgnﬂ
msﬂtpemsmmmpﬂdﬂmmm impaikan informasi secara visual yang
i 2 : al ini sejalan dengan Hikaru, (2022)




1.2 Manfaat Clptaan Karya
1.2.1. Manfaat karya secara akademis

Secara akademis dapat memberi kontribiisi pada pengembangan teori dan konsep
di bidang ilmu komunikasi, kb pemanfaatan videografi
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