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I.1. Latar Belakang

Era globalisasi padas saat ini membaal teknologi dan informasi dapat
berkembang dengan peésat dilihat ;llﬂ.‘ :ﬁmﬁmmn teknologt dan mformasi
mengalami pembabarusn secars lerus menerus. Hal mi membuat sarana komunikasi
turut mengalami dnmpak perkembangan dari mas ke masa. sejalan dengan adanya
glﬂhﬂlﬂi tersebut IMW yang awainya dani mulut, alat tabuh, asap,
cﬂuyn. \gambar alau Iilkm Tujlsan lalu surnt,hbp H&ﬁ.[ telepon, radio,
televisi, hingga terciptanya intenet. Kemajuan IWM di era digital
mm banyak kemuodshan bag  kehidupan “manusia. mhuu dari
ditpsd kem d kbud,com tahun 2022 Di Indonesia, hasil survey akan T&ﬂ‘}:
pmi!ﬂtnjtﬁmmfaultm teknologi digital, Ity setara dengan 202 ﬁhﬂm dari
lﬂhl Zm_l'lhm.lduk Indonesin. Perkembangan teknologi dan mfn-nmg-m Juga
a media haru salah satu ben.tuknﬁuhm tersebut yaitu
lllllﬁl :I"lg]‘lai Media baru adalash media yang berbasis mternet dengan
menggunakan komputer dan telepon genggam canggih. Dua kekustan utama
pen.lhﬂm lull!qu ‘adalah komunikasi satelit dan pemanfaatun kemputer. Kunci
: kek ' mm iehagm suhnh mqﬁl komunikasi terletak

dengan efisien dan saling berbaur, Caray l;hhm [M;le] 201 1), Media digital
merupakan  sebuah media  yang m teknologi  digital untuk
menyampaikan sebush informasi. Media digital mi turol serta memberikan
kemnudahan bagi khalayak dalam menerima ataun mencan informasi. Media digital
juga berkontribusi dalam membuat perubahan bary yong ads pada masyarakat.
Media ini mencangkup berbagai platfrm don format seperti, web, aplikasi mobile,
media sosial, hingga konten digital seperti gambar, audio dan video.



Keberadaan dari media digital ini membawa perubahan vang signifikan pada
komunikasi yang ada pads masvarakat, yang bissanys masyarakat menggunakan
teks dalam menernima atau membagikan informasi sekarang ini masyarakat lebih
nyaman mendapatkan aton menerima informasi melalui video. Pada generasi
masyarakat saat ini lebih menyukai konten dalam bentuk visual dibandingkan
tulisan. Konten visual lebih mudah diterima oleh generasi saat ini karena membuiat
mercka tak perlu focus puda satu aktwnli.l,‘ﬂmn, 2017). Dengan rendahmya minat
masyarakat dalam membaca meningkatkon populiritas video sebagai media
komunikasi agdio  visual W Mf karena media uuﬂm visual dapat
memungkinkan pengalaman pengetahunn yang lebili aktf seperti penggunaan
s_:,mﬂnﬂ, demontrasi dan skenario interaktif Selmhvﬂw tersebut video juga
salah satu media kormumikasi yang dapat dengan mﬁbﬂipﬂhﬂm nIEh khalayak
kmhﬂqal audio dan visual dalam muatannya w i
informasi dalam memahami informasi yang kompleks. I.lmﬁum Emiul
memhhmpﬂ,mﬂang bary dalam medin digital, hal i dilihat dan pmnﬂmtnn
media digital ini sendiri yang tidak hanya digunakan sebagsi salh satu alat
hmunm ﬂﬂl pamun digunakan sebagai sarana publikasi, probmosi. serta
Branding hal inf memungkinkan bagi pengusaha atau mumﬁmlmm
movasi dalam upaya peningkatan kualitas.

Ditengah persaingan bisnis yang ketal pentinguys bagi perusahagn-perusahaan
Sebush perusahasn harus melakukan inovasi schinggs dapat menarik lebih banyak
perhatian dari khalayak sshingga dapat m_?m_m&ﬂﬁ}pusili f pada perusahaan.
Citra merupakan sebagal represemtas puﬁhiﬂ;pmih:fnn dari konsumen, baik
konsumen yang potensial maupun konsumen yang kecewa, termasuk kelompok-

iU penerima

kelompok lain yang berkaitan dengan perusahasn seperti pemasok. agen maupun
para investor (Jasfar, 2009). Citra perusahaan digambarkan sebagai kesan
keseluruhan yang dibuat dalam pikiran masyarakat tentang suatu orgmnisasi {Kotler,
2007). Salah satu bentuk kegiatan yang dapat dilakukan oleh perusahaan untuk
meningkatkan citra positif pada perusshaan yakni dengan membuat video company
prafile. Video company prafile adalah produk tulisan praktisi pekerjoan rumah



yang berisi gambaran umum perusahaan. Gambaran ini tidak sepenubnya lengkap,
detail dan mendalam (Krivantono, 2008). Comparny Profife berasal dari dua kata
bahasa inggris yung memiliki pengertian yang berbeda tetapt memiliki arti yang
saling terkait yakni company dan profile. Company vang berarti perusahaan,
maskapai, firma, perseroan, persekutuan, kompi. dan rombongan, Profile vang
berarti tempang, penampang, dan riwayat { Valentino, 2020).

Video company prafile nmmmmﬁhy&mn publikasi yang dilakukan
oleh sebuah perusahaan, instansi, mwmmhm-ga dengan format audio
visual yang ﬂz:mm.ug “untuk nmsﬁnslkm m mfnnmm seputar
pmsahmmgmﬁmmmmpmmhﬂmpmduhkmlggulﬂndﬂn
perusahaan, penerapan teknologi yang diterapkan. Video eompany profile ini
ditujukan untuk memperkenalkan perusahaan kepada audiens potensial. Video

g ampany Profife ini dirancang untuk memperkuat citra dan rw"p'ﬁusuham
sehtwdqm menarik mitra potensinl omtuk memahami® lebih WMng
perusahaan, Slﬁmn it company profile yang dibagikan melalui platform online,
dlpa.'l mt&n‘hﬂm visibilitas dan dayn tarik perusshaan di dunia digital, Oleh
hu:m '&, pﬂh}p‘lyn bagi perusshann untuk  mengoptimalkan kualitas

-----

Dalam hal ini penulis melakukon riset dan eksplorasi pada mitra Sritanio.
Sritanio merupakan salah satu kelonupok peruda tani yang berdii sejak 2021 yang
beranggotukan Emﬂﬂmw oleh Tantrs Gumilar Sritanio merupakan
pemrmm wgmngnm-rg lc:mmp pmunmo@nﬁk berkelanjutan  dengan
memanfaatkan perkembangan teknologi. Sritanio menggabungkan antara teknologi
dan metode pertanian organik yang ramah ingkungan dan pertanian berkelanjutan.
Padan |lahan mereka yang berada di Desa Tunggul Arum, Tur ini mereka menanam
tanaman cabai. Tanaman cabal sast ini menjadi satu-satunya komoditas yang
mereka tanam di pertanian mereka. Nama Sritanio sendin ini diambil dan nama
dewi Sr yang memiliki makna dewi padi. pertanian dan kesuburan. Tomio
merupakan sebuah kalimat ajakan untuk bertani. Makna dari nama Sritanio ini

sejalan dengan misi yang mereka miliki yaitu menginisiasi generasi muda untuk



terjun di dunia pertanian, Mereka memanfaatkan teknologi secarn maksimal pada
lahan pertanian Sritanio sehingga membantu mereka dalam keterbatasan yang ada
dan meningkatkan efisiensi bertani. Sritanio merupakan salah satu mitra program
kemitraan masyarakat (PEM) progrom PEM ini menerapkan pemanfaatan 10T dan
panel surya untuk meningkatkan produktivitas hasil pertanian organik. Sritanio
sendiri memiliki segmentasi terhadap petani-petani lokal dan anak-anak muda yang
merniliki ketertarikan pada dunia pertanian.

Sritanio sendiri masih tergolong baru lantaran baru berjalan 2 tahun belakangan
ini, oleh hﬂl:n itu mereka beium dnpm secara maksimal memperkenalkan
peruszhaan mercka kepada w umum fantaran keterbatasan: vang mereka
miliki dalam membagikan informasi seputar pertanian mereka. Dalam beberapa
kesempatan Sritanio telah melakukan penataran terhadap w.petnni sekitar
unnk.mhglknn informasi terkait dengan ptngeiu!ﬁlﬁ-Mjﬁli.nrganﬂc
mmﬂlpmnatuupmvujuhmvmgﬂmmu ini lakukan gmm;mdm

empmklﬂ hubungan bmk terhadap petani-petani  sekitar, Nomun dalam
pﬂuquﬂlm:u mereka belum dapat maksimal karena Sritanio belum memiliki

akses untuk khalayok yang berada di luar Ja.ngkaummka dan dalem wpaya
penjelisanya mereka membutubkan media yang dapat membantu untuk penyaluran
informasi kepada petani agar lebih mudab dipahami. &hﬁuﬂ 'kuu‘mnn Sritanio
agatdqﬂdlhm]ﬂ_hm el dapat direalisasikan karena mercka belum memiliki
konten yang menjelaskan apa Sritanio di media digital.

Sritanio mmﬂﬁii:efnglm agar pertanian yang mereka kelola dapat menjadi

salah satu contoh dan bahan lpr_hpgl mnf-pmifﬁn di tengah keterbatasan
sumbser air, dan tenaga kerja vang ada. Sehingga dikemudian hari jika para petani

menemui permasalahan yang ada, Sritanio dapal membantu para petani dalam
pengelolaan pertamian organik yang berbasis teknologi agar dapat memaksimalkan
energl yang ada serta efektivitas sehingga dapat menghasilkan hasil tanam yang
berkualitas. Sehubungan dengan misi mereka menggeneralisasikan generasi muda
untuk bertani maka perlunya penyeseaian pada sarana komunikasi yang mereka
gunakan.



Pentingnya sarana komunikasi vang tepat dan efekiif diperiukan untuk
menjawzb hambatan dalam penvampaian informasi yang akan disampaikan serta
dapat menyestaikan audiens dari Smtamio. Salah satu hambatan yvang dihadapi
adalah minimnya pemahaman khalayak terhadap gamberan proses pertanian cabai
orgonik menggunakan leknologi foT dan bagaimana menghadapi  berbagai
tantangan hama dengan menggunakan pestisida alami serta dalam meningkatkan
potensi energi yang ada sehingga nantifiva dﬂpqn mempermudah kinerja petani.
Video company prafile merupakan samna kormmnikasi vang pas bagi Sritanio
karena dengan wideo compenmy profile vang menarik dapat  membantu
mmpmh'élimmwmﬂmi terkait dengan pertanian cabai organik
nwﬂih:pﬂdnkhalummm memngk.nlkan_'ln"" ayuan khalayak terhadap
Sﬁmom mana hal tersebut dapat berdampak pada peningkatan citra yang baik
bagi Sritanio selain itu juga dapat menjangkau lebih banyak sudiens. Video
Company Profile yang berkualitas yaitu video company profile yang sesusi dengan
nilai-nilai perusahaan seria kebutuhan perusahasn. Dalam pmﬂnnlnn widee
mpdg;.-p%nmul merupakon salah satu komponen penting. ngw
pum:hﬂm Ihluﬂqrung tepal pada narasi video company profile dapat membantu
Hﬁﬁm ﬂlhnﬂienangknp informasi yang akan di bagm.ﬂm ml.dah*ieiam itu
dapat membuat video company profife menjadi lebih indah dan modern.

Narasi mm w dalam pﬂ;ﬂﬂiﬁﬂm situasi atnu kondisi
berdasarkan pada waktu tertentu yang dibuat ‘secarn menarik. Menurut Keraf
(2010), narasi adalah suaty hentuk wacana yang berusaha menggambarkan dengan
sejelas-jelasnya kepada pembaca suatu peristiwa yang felah terjadi. Dengan kata
lain, narasi berusaha menjawab sebuah pertanyaan “apa vang telah terjadi”, Bentuk
karangan ini berusaha mengisahkan sustu kejadian atau peristiwa yvang seolah-olah
pembaca dapat melihot dan dapat mengalami penstiwa 1w, Unsur yang penting
dalam narasi ini adalah perbuatan atau tindakan dan rangkaian waktu penstiwa itu
terjadi.



Tema Green Tech yang diangkat, penulis dan kelompok mgin memberitahukan
kepada khalayak terhadap komitmen dari Sritanio terkait dengan lingkungan dan
keberlanjutan pertanian dengan menonjolkan teknologi yang diterapkan seperti
pemuantauan kelembaban tanah, pemontman subu lokasi, pemantasan kelembaban
subu udars, tombol penyiraman otomatis. tombol pembasmi hama otomatis dan
menyoroti inovasi pertanian organik yang dilakukan seperti penggunaan pestisida
yang berbahan dasar rempah. dan pupuk kompas: Konsep Green Tech menawarkan
cerita menarik peneripeniicknologildi lalvn pertantin.dibalik keterbatasan energi
listrik serta w aksesibilitas untuk sampai ke perfanian Sritanio dan jarak
lnmpuhmp:h dnnpmlhm wargs membuat hal ini d@imn}ﬂdl motivasi
hagi petani lain.

Eﬂlﬁmp:ﬁn pada Video cexmpany profile HHWIWprntmg karena
pﬂhu.m dimuat dalam video company profile lersebut !mu m dengan
infarmasi-informasi yang relevan sert informasi penting tentang Sritanio. Kualitas

pemnpnghik_lm didukung dengan pl:n}n.mmm norasi ynng mnmputnnbmkan
mmrbm hmht:ls pesan  video cowpany prafile  Sritinie sehingga
mllerﬂ:nn paduan structural pada narasi yang disampaikan. Narusi yang sesuai
dengan keadsan pertanian dalam video company profile Sritanio  dapat
mmmmwmmf Clh‘nnduﬂmlpﬂmkhﬁlmmandarg
sebush '_ 15; tha an, m M komite, :ﬂum,ﬂdlutﬂs {Soemirat &
Arcilym 2005). Citra yang positif dapst meningkatkan kepercayaan dan
keinginan khalayak untuk berinteraks) deEnnEﬂhnh#'latu mitra. Citra positif
juga menunjukkan cksistensi Smtanio di mata publik, vaitu menunjukkan
pandangan masyarakat terhadap pertanian Sritanio yvang terbentuk dalam jangka
waktu yang panjang. Dengan adanya video company profile ini diharapkan Sritanio

dapat lebih mudah dalam memperkenalkan pertanian mereka pada petani lokal serta
genernsi muda. Video company profile mempermudah bagi petani dan khalayak
dalam memperoleh gambaran langsung terhadap sistem pertanian Sritanio tanpa

harus ke lokasinya lantaran jauhnya jangkauan pertanian dari manz-mana. Video



company profife inl dapat menjadi salah satu sarana komunikasi Sritanio yang
eficktif untuk membangun citra positif kepada khalayak.

1.2, Manfaat Penclptaan Karya
1.2.1. Manfaat Karya Secara Akademls
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