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I.1. Latar belakang penciptaan karva

Mahika Ayu Tebing Breksi Yogyakarta adalah sebuah tempat akomodasi ban
yang berada di Tebing Breksi Yogyakarta, Dinvatakan karena kota Yogyakarta
memiliki predikat secara nyata yaitu sebagai kota pendidikan, kota budaya dan kota
pariwisata (Joshep, 2041 ). Dengan ity P engelola Mahika Ayu selalu bekerjusama
dengan Tim Marketing Tﬂhmﬂmtﬁ. Hal nﬂ'lH‘Wa untuk mempromosikan
segala potensi yang ﬂlﬁ.m,ﬁ,ﬂ. Dimulai dengan pembuatan paket-paket
camping. menyediakan tempat untuk memrelmm be[w event-event, dan
terdapat ancka paket makanan yang bekerjosama caffe Kopi Breksi. Dalam
menawarkan  paket-paketnya  Tim “m‘kﬁtﬁ 'Hﬁng Breksi  ini
mempromosikannya melalui media sosial instagram, fnnabnn&;Hn;MYuumbe
Mahika Ayu yang terletak di dalam wisata dan masih tumm satu
kesatusn dengan Tebing Breksi Yogyakarta ini menjadi salah satu akomodasi baru
smiﬁh peluang besar dalam pengembangangan ekonomi produktif yang
1 i hingga saot ini, Sebelum adanya pundqm,_m:lﬁk.ﬂ aryu ramai dengan
hanmrn pergelaran evemt umum hingga khusus yang mumburiiln fasilitas
lengkap sesuni dengan paket yang dipilih oleh eustomer. Berbagai akomodasi
mﬂjﬂﬂnmdﬂpﬁ ﬁ}nlﬁiﬁmangm dan lempat pertemuan untuk meeting,
panggung m yang dapat dijadikan tempat m untuk pagelaran event
muesie, seminar-umum, dan berbagai kegiatan lam yang dapat menampung masa
dalam jumlzh banyak dmpuhhuyangﬁuhghn&ﬁqﬂam itu, Mahika avu sendin
memiliki. camp area yaigdsput dijeamtan Sebus Rkamodasi pendapatan melalui
penyewaan tenda.lokasi dan juga paket makan di malam han dengsn branding

menjadi sebuah paket camp Mahika Ayu.
Pengelola Mahika ayu(lip Saripudin) mengatakan jika Mahika ayu setelah
adanya pandemi mengalami penurunan pendapaton din pengunjung, hal ini tidak
lain dikarenakan pembaissan pengunjung di tengah pandemi yong sedang




berlangsung dan juga jam operasional Tebing Breksi di tenpsh pandemi yang
terbatas, -sehingga sulit bagi pengelola Mahika Ayo untuk menyesuaikan
pemasaran dan juga menyusun ulang paket di temgah pandemi yang akan di
promosikan ke publik. Selain Mahika ayu, di Tebing Breksi terdapat beberapa
akomodasi wisata lam yaitu advennere, paket dokumentasi, dan wedding package.
Adapun beberapa usaha mitra dart Mahika Ayu. Menurut pengelola (Tip Saripudin)
Mahika ayu berdiri pada tahun 2019,
Dari observasi yang di lalumluﬂihulmhm 2020 Pengelola Mahika Ayu
J[lip Sanpudin) mengatnkan’ ditmph. pandem: mengalami penurunan. saat ini
hanya digunaksn oleh pihak Tebing Breksi Yogyokarts sebagai-lokasi transit para
wisatawan lokal dan juga sebagai tempat untuk FeSeRViSi pertemuan serta acars-
acars pribadi turlmtudqhﬂml hal ini sangat disayangkan, hmm pengelola dari
Mahikn Ayu sendin menilai jika pemanfaatan panggung terbuki séfta camp area
arang mendapat pesanan reservasi dari pengunjung, dan hanya beberapa kali sja
di tengnh pandemi. Padahal dupat kita [ihat lebi jauh jika lokasi yang disuguhkan
dari Mahika ..I!gm ini terbilang luas dan memiliki pemandangan nlnmm indah,
md:hﬂ hal ‘whl.rt, tentunys harus ads tindakan untuk mr.mecﬁ:ﬂ sebuah
permasalahan yang sedang dihadapi.
W i erlebih lagi saat ini kebijikan pemerintah perlsbmilaN Rsel ol kan sezala
akitivitos termasuk di lokasi \hlﬁu.m dengan catn.tnw protokol kesehatan
vang ketat sembari berwisata di lokasi yang dituju. (jogjaprov, 2022) Dengan

begitu, Mahika ayy memiliki salah satu permasalahan yang terletak pada bidang
marketing.
Video promosi mmw | ya "'ﬁicangmltuk mengiklankan

suatu produk, layanan, atau peristiwa terfentu. Pentingnya video promosi terutama
terlihat ketika digunakan untuk memperkenalkan tempat baru dan meningkatkan
pengenalan masyarakal terhadapnya. dengan harapan menarik minst mereka untuk
mengunjunginys, Agar efektif, video promosi perly memiliki wjuan yang
terdefinisi dengan baik, mengidentifikasi target audiens, menyampatkan pesan
yang jelas dan muodah dipshami, menampilkan gambar yang menarik. sudio



berkualitas, durasi yang sesuai, serta membangun identitas merek vang kual.
Koordinasi yang baik antara semua elemen ini sangat penting untuk mencapai hasil
iklan yang diinginkan dan menank lebih banyak pengunjung ke tempat tersebut
{Haqigi. 2021).

Dalam pengembangan video promesi, penting untuk mencipiakan video yang
menarik. dengan memperhatikan fakior-faktor seperti alur dan teknik pengambilan
gambar. Director of Photography, e -
Jjawab utama terhadap sspek \'ml dﬂlm m Femnnya memiliki dampak
besar pada huiﬁﬁ wsunt ﬁtm km prudulﬁl Director of
mmm dl'.llgmm ﬂn-lhﬂ*mmm yang duﬂm
. Tﬁm tam Dmﬂnr af Fha:agraphL mew mn dan I.'rl.mbmgan

1 individu yang memiliki tanggung

ﬂﬂiﬂlﬂ Selam itw, Divector aof Phetography mﬂmﬂmmw dalam
Wwﬂmsh memilih teknik pencahayaan yang sesuai, dan menetapkan
kum-m gertn framing kamern. Dalom konteks video prummi_. peran
.ﬂ:wtﬂ'm‘mw}.‘n menjucdi kunci untuk menciptikan k‘ﬂﬂlltﬂ!?’h]ﬁl yang
sesual dengan pesan yang ingin dissmpaikan dalam video tersebut. Kolaborasi
Director of Photography dengan tim kreatif dan IMWMJnﬂipmhng untuk
Snpeikni pesan promosi depigan baik, scjalSE IR visi ey aluan yang
dipromosikan. Kualits visual yang tinggi dalam video promost dibarapkan dapat
enari perhaton sudiens dengan leih fcki§ (Pribain, 2022)

Déngan permasalahan di stas. Penulis membuat video promosi guna dapat
membantu permasalahan vang di temukan.
1.2 Manfaat penclptaan k-l.ljf.l

Manfaat karya secara akademis

Tulisan ini dapat berguna untuk dijadikan referensi bagi para mahasiswa
khususnya prodi ilmu komunikasi yang akan melakukan pembuatan produksi video

promosi.



sebagai Director of Photography. Dari produksi ini membuahkan wawasan penulis
=mhugmmmﬂﬁmmrquknﬁumpb'mmghmﬁmmhuhkmm
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