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ABSTRAK 

 
Vluffy Accesories merupakan sebuah usaha yang bergerak dalam kerajinan 

tangan yang memproduksi aksesori wanita dari manik-manik yang berdiri pada 

awal tahun 2023. Dalam mengembangkan usaha, Vluffy Accessories berupaya 

untuk terus maju meningkatkan brand exposure dengan memperluas kolaborasi dan 

menawarkan solusi terhadap konsumen dan calon konsumen. 

Berdasarkan hasil riset yang telah dilakukan oleh Vluffy Accessories, 

ditemukan beberapa permasalahan konsumen pada produk handicraft antara lain 

kualitas kurang baik dan desain kurang menarik. Vluffy Accessories menawarkan 

solusi dengan menghadirkan produk dengan kualitas premium dan desain yang 

beragam.  

Model bisnis yang dijalankan oleh Vluffy Accessories yaitu Business Model 

Canvas yang memiliki sembilan elemen yaitu Customer Segment, Value 

Propotision, Channel, Customer Relationship, Revenue Stream, Key Resource, Key 

Activities, Key Partner dan Cost Structure. Strategi pengembangan usaha Vluffy 

Accesories dalam menganalisa peluang dan ancaman yaitu menggunakan strategi 

matrix SWOT. Strategi tersebut diharapkan mampu  memberikan pandangan 

komprehensif tentang faktor-faktor internal dan eksternal yang dapat 

mempengaruhi kesuksesan Vluffy Accesorries. 

Kata kunci: Pengembangan bisnis, Bisnis aksesoris, Strategi bisnis 
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ABSTRACT 

 
Vluffy Accesories is a business engaged in handicrafts that produces 

women's accessories from beads that was established in early 2023. In developing 

the business, Vluffy Accessories strives to move forward to increase brand exposure 

by expanding collaboration and offering solutions to consumers and potential 

consumers. 

Based on the results of research conducted by Vluffy Accessories, several 

consumer problems were found in handicraft products, including poor quality and 

unattractive designs. Vluffy Accessories offers solutions by presenting products with 

premium quality and diverse designs.  

The business model run by Vluffy Accessories is the Business Model Canvas 

which has nine elements, namely Customer Segment, Value Proposition, Channel, 

Customer Relationship, Revenue Stream, Key Resource, Key Activities, Key Partner 

and Cost Structure. Vluffy Accesories business development strategy in analyzing 

opportunities and threats is to use a SWOT matrix strategy. The strategy is expected 

to provide a comprehensive view of the internal and external factors that can affect 

the success of Vluffy Accesorries. 

 

Keywords: Business development, Accessories business, Business strategy 
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