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ABSTRAK 

 

Skripsi ini bertujuan untuk menganalisis strategi pengembangan yang diterapkan 

oleh Bayshelf Music, sebuah perusahaan musik menengah dengan fokus pada 

pengembangan yang dihadapi. Hal ini bertujuan untuk mengidentifikasi serta 

menguraikan dalam strategi pemasaran digital oleh perusahaan dengan melalui 

tahap pengembangan strategi bisnis Bayshelf Music, mencakup tren pasar, target 

pasar, dan manajemen anggaran Dalam pendekatan studi kasus yang dilakukan 

untuk membedah secara rinci strategi pemasaran digital yang telah diterapkan 

oleh Bayshelf Music. Ini mencakup berbagai strategi pemasaran konten yang 

menarik, hingga penggunaan platform digital yang beragam. Analisis mendalam 

dilakukan pada faktor ini, seperti menentukan tujuan target market, efektivitas 

manajemen anggaran yang telah dilakukan, dan tanggapan perusahaan terhadap 

perubahan tren di pasar. Harapannya, mampu memberikan rekomendasi untuk 

meningkatkan efektivitas strategi pemasaran digital Bayshelf Music dalam 

menghadapi tantangan-tantangan yang dihadapi. Selain itu, diharapkan pula dapat 

memberikan wawasan mendalam mengenai faktor-faktor yang memiliki pengaruh 

signifikan terhadap kesuksesan strategi pemasaran digital dalam industri musik. 

Skripsi ini tidak hanya diharapkan dapat memberikan kontribusi pada bidang 

strategi pemasaran digital, namun juga memberikan wawasan praktis bagi praktisi 

dan pihak-pihak terkait dalam industri musik, untuk meningkatkan upaya 

pemasaran digital serta pertumbuhan yang berkelanjutan. 

Kata Kunci: Pemasaran Digital, Bayshelf Music, Pengembangan 
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ABSTRACT 

 

This thesis aims to analyze the development strategy implemented by Bayshelf 

Music, a medium-sized music company, with a specific focus on its encountered 

developmental aspects. The objective is to identify and elaborate on the digital 

marketing strategies employed by the company through the phases of Bayshelf 

Music's business strategy development, covering market trends, target 

demographics, and budget management. Through a case study approach, a 

detailed dissection of the digital marketing strategies adopted by Bayshelf Music 

is conducted. This encompasses various engaging content marketing strategies and 

diverse utilization of digital platforms. In-depth analysis is directed towards 

factors such as defining target market objectives, assessing the effectiveness of 

budget management, and the company's responses to market trend shifts. The 

anticipated outcome is to provide recommendations aimed at enhancing the 

effectiveness of Bayshelf Music's digital marketing strategy in confronting the 

challenges it faces. Moreover, the research aims to offer profound insights into the 

significant factors influencing the success of digital marketing strategies within 

the music industry. This thesis is envisioned not only to contribute to the field of 

digital marketing strategies but also to provide practical insights for practitioners 

and stakeholders in the music industry. It aims to bolster digital marketing efforts 

and foster sustainable growth within the industry. 

Keywords: Digital Marketing, Bayshelf Music, Development 

 


