BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perklanan merupakan salah satu tahap dalam pemasaran. Produk barang
atau jasa baik penamaannya. kualitasnya, penetapan harga, dan distmbusinya
tercermin  dalam kemiatan periklan pembuatan iklan pemanfaatan

un an 0 pﬂpﬁk‘. Yﬂ.ﬂE
mbar-gambar yang dianimasikan.

Server, Printer, Destop Designjet. Selain itu PT
Central Plotter Indonesia juga menjadi Service center HP Designjet resmi HP.
Motion Graphics terdiri dan dua kata, Motion yang berarti Gerak dan Graphics
atau yang sering kita kenal dengan istilah Grafik. Diharapkan dengan
menggunakan metode Motion Graphic para penonton lebih tertarik dan berhasil
meraih banyak pelanggan atau konsumen baru bagi perusahaan PT. Central Plotter

Indonesia,



Oleh sebab itu, penuis mencoba untuk  mengimplementasikan
permasalahan dengan melakukan suatu penelitian dengan judul “Perancangan dan
Pembuatan [klan PT. Central Plotter Indonesia di Jakarta dengan Motion
Graphic”, Tklan PT. Central Plotier Indonesia akan berbeniuk sebuah animasi
dengan metode mation graphic. Karena dengan menerapkan animasi medion
graphic lebih menarik dan mudah diingat, Hasil dari penelitian ini diharapakan
mampu mejadi media_informasi dan’ mempermudah dalam hal penyampaian,
mengenalkan, ataupun mempromios otter Indonesia pada semua
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elelal melihat pada latar helakang masal

2. Video iklan yang dibust menggunakan jenis Animasi 2 Dimensi dengan
teknik motion Motion Graphic,

3. Iklan yang dibuat menggukan format video .mpd

4. Penelitian ini sampai pada tahap video iklan diserahkan kepado pihak PT,
Central Plotter Indonesia



5. Untuk Sofware editing menggunakan Adobe After Effect. Adobe
lustrator, Adobe Audition, Adobe Premiere dan Operating System
Windows 1.

1.4 Maksud dan Tujuan Penclitian

1.4.1 Maksud Penclitlan
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pemahaman bagaimana iklan tersebut nantinya dapat dijalankan. Untuk
mengetahui bagaimana iklan tersebut beralan, diperluakan beberapa
metode untuk memperoleh data yang akurat dan menghasilkan video iklan
vang lebih baik. Metode-metode tersebut antara lain :



l. Wawancara

Penulis melakukan wawancara langsung dengan pihak-pihak yang

b} Weakness (kelemahan)

¢) Opportunity (peluang)
dj Threat {ancaman)



1.5.3 Perancangan
Metode perancangan pada penelitian ini menggunakan metode pra-
produksi vang didalamnya terdapat beberapa langksh persiapan sebelum
produksi, seperti mengumpulan data merancang konsep atou ide cerita
selanjutnya membuat don mempelajari  naskah. storyboard dan
menganalisa produksi yang akan diterapkan dalam produksi iklan. Teknik
produksi ini menggunakan motion grapk

sebut dibagi

ariian

yang menjadi dasar dalam
Litar Belakang Masalah,

g . Tojuan Penclitian, Metode
Penelitian, dan Sis

BAEBIT : LANDASAN TEORI
Dalam bab ini akan divraikan tentang teori-teori yang digunakan
oleh penulis sebagai dasar penelitian dan gambaran tentang
perangal lunak vang akan digunakan oleh penulis dalam
penyusunan iklan.



BABIII  : ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Dalom bab ini berisikan gambaran tentang PT. Central Plotier
Indonesia yang meliputi sejurah berdiri, analisis yang digunakan
yaitu SWOT, sistem yang akan dibangun meliputi ide cerita,
pembuatan naskah dan pembuatan storyhoard.
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