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INTISARI 

 Periklanan merupakan salah satu tahap dalam pemasaran. Produk barang 

atau jasa baik penamaannya, kualitasnya, penetapan harga, dan distribusinya 

tercermin dalam kegiatan periklanan. 

Dalam pembuatan iklan pemanfaatan animasi pada video terkadang 

memberikan daya tarik tersendiri di era sekarang ini. Tanpa periklanan, berbagai 

produk tidak akan dapat mengalir secara lancar ke para distributor atau penjual, 

apalagi ke tangan konsumen. 

Di era sekarang ini kebanyakan iklan menggunkan animasi sebagai metode 

mengiklankan produk dan jasanya menerapkan motion graphic.  

 

Kata Kunci:    Motion Graphic, Iklan, 2 Dimensi, Multimedia 
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ABSTRACK 

 Advertising is one of the stages in marketing. Products or services, both 

named, quality, pricing, and distribution are reflected in advertising activities. In 

making advertisements the use of animation on video sometimes gives its own 

charm in this era.  

Without advertising, various products will not be able to flow smoothly to 

distributors or sellers, especially to consumers.  

In this era, most advertisements use animation as a method to advertise 

products and services to apply motion graphics. 

 
Keyword: Advertising, Motion Graphic, 2 Dimension, Multimedia


