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INTISARI 

 
Parfum merupakan produk kecantikan untuk memenuhi kebutuhan masyarakat agar 

tidak bau badan. Maka Pnascents menjual produk parfum dan reed diffuser 

pengharum ruangan. Oleh karena itu penelitian ini ditunjukkan agar masyarakat 

mengetahui produk Pnascets dengan cara pengembangan strategi pemasaran. 

Penelitian “Strategi Pengembangan Usaha Parfum Pnascents” terdapat dua tahap. 

Tahap awal akan observasi konsumen yang sudah membeli parfum untuk diberikan 

pertanyaan tentang kualitas dan harga dari produk parfum. Tujuannya agar 

mengetahui produk tersebut sesuai atau tidak dengan pangsa pasar. Kedua 

menganalisis pengembangan dengan cara promosi berbayar dengan jasa selebgram 

agar produk bisa dikenal oleh masyarakat lokal. Hasil penelitian ini bermaksut agar 

mengetahui bahwa produk dapat diterima oleh masyarakat dengan berbagai variant 

parfum dan reed diffuser. Untuk meningkatkankesadaran calon pembeli dengan 

harga yang terjangkau di kalangan masyarakat dandapat produk dengan ketahanan 

parfum lama kisaran 6-12jam dapat didapatkan hanya di Pnascents. 

Kata Kunci : Pengembangan parfum, promosi berbayar, kualitas produk 



xiv  

ABSTRACT 
 

Perfume is a beauty product to meet the needs of the community so as not to have 

body odor. So Pnascents sells perfume products and reed diffuser air fresheners. 

Therefore, this research is shown so that people know Pnascets products by 

developing marketing strategies. The research "Pnascents Perfume Business 

Development Strategy" has two stages. The initial stage will observe consumers 

who have bought perfume andask them questions about the quality and price of 

perfume products. The goal is to find out whether the product is suitable or not 

based on market share. The second analyzes the development by means of paid 

promotion with the services of celebrities so that the product can be recognized by 

the local community.The resultsof this study aim to find out whether the product can 

be accepted by the public withvarious variants of perfume and reed diffusers. To 

increase the awareness of potential buyers at an affordable price among the public 

and get products with longperfume resistance in the range of 6-12 hours, they can 

only be obtained at Pnascents. 

Keywords: Perfume development, paid promotion, product quality
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