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5.1 Keslmpulan

Pemilihan dan penggunaan strategl komunikasi pemasaran yang diterapkan
dalam pemasaran film pendek Memoor menggunakan 3 jenis promosi pemasaran,
vaitu Iklan {advertising), P‘I.Ib!lﬂt,:ls [ﬂhﬂm},ﬂm Event and Experience dengan
tujuan untuk l_m'l 1ening Jkesadaran, yang berarti memberikan
informasi km mﬂlemm ugmmhmgkmkm kesadaran konsumen akan
lﬂ:beradgm produk ﬁ']m mkl_ Mewroar ]mng Imhung dlhm scr‘.mgkalan

mn:mh‘lﬂhhﬂ media pembelajorn dan edukasi supular hn hnhun lnml.:ll
dengan pendekaton yang berbeda. yaitu melalui penayangan film pendek dan
dﬂﬂnjlﬂm Sengan focus grup discussion. [Action) mengarahkan tnr# andiens
untik m tindakan yaitn mengikuti dan berpartisipasi l"jﬂlf dalam
serangkaian kegistan kampanye SBMH meliputi penaya an film pendek Memoar
schgi media edukasi dan pembelajaran seputar isu kesehatan mental.

mm unfuk melakukan w&:mﬂ:u[ yang fokus
di Jnlttrmdumm yang hﬂtw di jalur poadshow stau bioskop alternatif.
Keputusin ini didasarkan karena ferciptunya film pendek Memoar pada dasamya
memiliki twjuan utama pdalah mﬁmﬁﬂuﬁ'm penyuksesan kampanye
SBMH melalui film pendek sebagai media edukasi, sedangkan tujuan alternatifnya
adalah ingin mengenalkan karya dari PH Cakra Visual ke pasar yang lebih luas
dimulai dari komunitas lokal agar dapat menambah relasi dan berbagi ilmu seputar
dunia perfilman. Film pendek Memoar akan didistribusikan dalam bentuk audio
viseal untuk menjaga kualitas viswal din audio serta mempermudah perfindungan
hak cipta oleh tim. Selain itu. kontrol terhadap pengounaan film dan pengawasan
hak cipta bertujuan untuk mencegah pembajakan dan pemalsuan karya.



ﬂmumkpeqammpwiﬁan selanjinya divarapkan mampa. unk
dissrankan juga untuk menjalankan penelitian dari perspektif yang berbeda.
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