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INTISARI 

Banyaknya peminat Es Coklat membuat peluang bisnis kuliner minuman ini 

menjadi peluang bisnis kuliner viral. Melihat animo konsumen yang tergolong 

tinggi, maka Es Coklat Pak Uwo hadir untuk menjadi solusi bagi konsumen yang 

menginginkan Es Coklat Pak Uwo. Didirikan sejak 2022, hingga kini minat 

pembelian konsumen mengenai Es Coklat Pak Uwo tergolong banyak. Dengan 

menggunakan strategi marketing mix 4P (Product, Price, Place, and Promotion) Es 

Coklat Pak Uwo tentunya akan mengembangkan usaha lebih terarah. 

Usaha Es Coklat ini bahwasannya memiliki prospek yang tinggi apabila 

dikembangkan lebih lanjut. Dengan mengedepankan penggunaan strategi SWOT, 

selain itu penulis juga menggunakan konsep TAM, SAM, SOM. Pada konsep 

strategi yang diusung yakni menggunakan metode TAM, SAM,dan SOM tersebut, 

maka penulis akan memaksimalkan poin-poin yang dapat digunakan sebagai upaya 

meningkatkan perusahaan Es Coklat Pak Uwo. 

Kata kunci : Es Coklat, kuliner, strategi, produk, solusi, usaha 
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ABSTRACT 

The number of Es Coklat enthusiasts has made this culinary beverage 

business opportunity a viral culinary business opportunity. Seeing the high 

consumer interest, Es Coklat Pak Uwo is here to be a solution for consumers who 

want Es Coklat Pak Uwo. Established since 2022, until now there has been a lot of 

interest in purchasing consumers about Es Coklat Pak Uwo. By using the 4P 

marketing mix strategy (Product, Price, Place, and Promotion), Es Coklat Pak Uwo 

will certainly develop a more targeted business. 

This chocolate ice business has high prospects if developed further. By 

prioritizing the use of SWOT strategies, besides that the author also uses the 

concepts of TAM, SAM, SOM. In the concept of the strategy that is carried out using 

the TAM, SAM, and SOM methods, the author will maximize the points that can be 

used as an effort to improve the Pak Uwo Chocolate Ice company. 

Keywords: Chocolate Ice, culinary, strategy, product, solution, business
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