BAB 1
PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang

BCCS (Bachelor of Communication Science) adalah program studi §1 Hmu
Komunikasi di Universitas Amikom Yogvakarta yang memberikan kesempatan
kepada mahasiswa unfuk belajar dengan skema internasional. Program ini
memiliki empat _spesialisasi, . ymitu Jumalismes Komunikasi Pemasaran,
Broadeasting, dan Cinema: Mahasiswa dapat mempelajari berbagai aspek ilmu
omunikasi, ﬁ-rpuni ﬁmhqpndnhl medi, ﬁrm_-dan hubungan
masyarakat, dan mﬂﬂﬁh&hgwng sesuai dengm‘.ih"mltdan hakat. Program ini
juga memberikan kesempatan bagi mahasiswa untuk ferlibat dalam berbagai
km prakiik profesional, kerjasama industri, don pertikaran pelajar dengan
mitra universitas di dalam dan luar negen.

Tabel || Jumlah Mahasiswa BCCS

N Tahun Jumlah (orang)
2019 16

24 2020 16

3 2021 6

4 2032 f

5 2023 9
 Sumber: DAAK Amikom, 2023

Berdasarkan ftabel |, pﬂ.i;l‘.umhuuzﬂﬂ h'um tahun 2023, jumlah
mahasiswa BCCS Amikom Yopyakoria mengalami fluktuasi, secara umum,
mengalami penurunan. Pada tahun 20019 jumlah siswanya sebanyak 16 orang,
jumlah yang sama tetap terjadi pada tahun 2020 dan 2021, Namun pada tahun
2022 jumlah mahasiswanya berkurang cukup signifikan menjadi 6 orang sehingga
terdapat perbedasn vang mencolok dari tahun-tahun  sebelumnya. Tahun
selanjutnya lerjadi penambahan lagi dengan jumiah mahasiswa sebanyak 9 orang.
Untuk mempertahankan peningkatan jumlah mahasiswa, diperlukan spaya untuk
mendukung peningkaton jumfiah siswa serta sekaligus meningkatkan brand
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awareness, salah satunya dapat dilakukan melalui promosi.

Promosi dalam BCCS Amikom Yogyakarta sangat penting dilakukan untuk
meningkatkan jumlah pendafiar dan menciptakan citra yang kuat tentang program
studi. Dalam dunia pendidikan tingg vang semakin kompetitif, reputasi program
studi sangat penting untuk menarik siswa. Reputasi yang baik akon menciptakan
kesun positif terhadap institusi pendidikan tersebut, dan akan meningkatkan minat
calon mahasiswa untuk memilih bem wli institusi tersebut (Tarigan &
Haloho, 2023). Promosi djgmakgnummm cerita yang menarik dan
meyakinkan whu\m ngou nkaﬂu‘hﬁ. ﬂ[eh karena itu. perlu
perancangan. knun_ﬂ metode w vang dapat menbgi:dh.u minat calon
mahasisws dan mhﬁnm meningkatkan reputasi BECS Amikom Yogyakarts
wuﬁﬂar dalam membual sirategi promosi yﬂﬁwm

Mﬂlmrt data Erui'k puda. Gambar 1, terihat Wmmlggunaﬂn

tahlmmht_r_hnm}u. Dalam grafik fersebut menunjukkan ba.hu.a Wﬂdﬁu

diprediksi ﬁilfklap menjadi sarany pemasaran yang sangat dmnﬂalhlx_ﬁi masa

mﬂnﬁug. Hal imt mengindikasikan bahwa pemanfaatun video tidak sekadar
menjudi tren sessat, melainkan telah memperoleh tingkat kepercayaan yang
gﬁ‘ﬂk:m dalam penggunaannya.
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Gombar 1.1 Persentase Penggunaan Video untuk Markering
(Sumber : Santika, 2023)




Video promosi dalam konteks ini berfungsi sebagai media visual untuk
menyampaikan pesan kepada audiens, khususnyva yang terkaitl dengan aspek
komersial (Oktavianus, 2019). Video promosi adalah salah satu media promosi
vang sering digunakan oleh berbagai jenis wsaha untuk memperkenalkan produk
atau layanan vang mereka towarkan, dan telah terbukti efektif ( Aulia & Pebriveni,
2023), Video dapat menjadi alal yang sangat efekiif untuk mempromosikan
program stedi seperti BCCS Amikom 'ﬁﬁﬂfﬂu Oleh karenanya, penting untuk
memahami bagaimana video prm dapat digunakin dalam kampanye promosi

media.
Hmnla l._DM} Bu’pmdlpd: bahwa ﬂmm‘hngwknn komponen
i miatk skan keterampilan
mﬁrun-_-.mum s-ci:lllill eonity dapat mznnhm &fn ﬂ yang kuat bagi
penonton. Cerita tidak hanya mampu menghibur, tetapt juga dapat membujuk dan
membentuk earn berpikir baru. Storstellimg odalah dlat efektif yang dapat
glmkm unmk mengarnhkan  dan menginspirasi ka.ren.ﬁ m;hﬁan
gambatan visual dan emos di antara pendengarmya
'ﬂﬂl‘m l&ﬁ‘.ﬂl storytefling. audiens dapat menyaksikan elemen visual dan
ndengarkan musik atou latar belakang susra guna mendukung pemahaman
rrm terhadap cerita secarn lebih nyata (Choo et ll..., miﬂ! Mﬁk:pun is1
konfennys terlihat sederhana, storytelling memungkinkan oudiens untuk
merasakon kedekatun dengan kehidupan schari-hari yang ditampilkan. Digital
IIU!}IM MMW gamhqm Eks dan video untuk

.......

menyajikan aktivitas dengan mmm&.wﬁm audiens merasa terlibat
secarn emosional. Seiving suciens mengikufy cenls besebut, andiens dipat
mengidentifikasi diri mereka sendiri dalam situasi yvamg serupa, menciptakan
ikatan emosional yang erat. Dengan demikian, digital storyielling dapat menjadi
alat vang efekiif dalom menciptakan koneksi yang lebih dalam antara video
dengan audiens. Maka dan itu. penulis mengambil judul “Perancangan Digital
Storytelling Pada Video A Day In My Life Sebagm Sarana Promoesi BCCS
Amikom Yogyakarta™



1.2.  Fokus Permasalahan mllillui. Masalah

Dengan merujuk pada hal tersebut. permasalahan yang dihadapi oleh
Program Studi llmu Komunikasi Amikom Yogyakarta adalah kebutuhan
skon konten sebagai sarana promosi untuk memperkenalkan BCCS
Amikom Yogyakorna serta meningkotkan derest atas BOCS Amikom
Yogyakarta, Oleh karena itu. rumusan masalah dalam penyusunan skripsi
skema artis conent creator ini bes -

video tersebul dapat memudahkan siapa pun yang sedang
mencari  informasi tentang program studi BOCS  Amikom
sebelumnya.
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