BAB 1

PENDAHULUAN

11 Latar Belakang Masalah
Menurut M. Suyanto (2003), dalam bukunya yang begjudul Multimedia Alat
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Dalam sebuah periklanan yang akan dirancang dan dibuat yaitu mengenai
periklanan menyajikan suatu produk makanan dan minuman yaitu Cafe Estuary
adalah cafe yang menggunakan konsep industrial yang didominasi fimishing
eoncrete ini menowarkan latar dan suasana yang mewah tetapi dekat dengan alam.
Cafe Estuary dapat menjadi tempat bagi para masyarakat, yang ingin bekerja serta
menikmati sajian kopi hangat di tengah aktivitas pekerjaan.



Estuary sendiri menggunakan promosi dengan memposting foto di media
sosial untuk mempromosikan suatu sajian kepada masyarakat atau kalangan umum.
Cara ini dirasakan masih kurang efektif sehingga perlu dibustkan suatu cara
promosi dengan berbasis video menggunakan iklan televisi, karena sebuah iklan
amnya dengan lebih jelas, Oleh
i Harus dilakukan dengan konsep




Oleh karena itu penulis mengambil judul “Perancangan dan Pembuatan
Ikian Televisi Cafe Estuary dengan teknik Liveshoot dan Motion Graphic ™

Liveshooi dapat diartikan yaitu pengambilon gamabr bergerak secarn
langsung. Liveshoor juga dapat dikaitken sebagai video shooting dimana dalam
pengerjaannya  diperlukan editing umtuk ‘menyepurnaksan hasil shooting.

an lenfang orang-orang,

Motion Graphic™.

1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan masalah, sebagai berikut :
I. Perancangan dan  pembustan untuk  iklan Cafe Estuary akan
ditayangkan di RBTV Yogyakarta.



b

Perancangan periklanan Cafe Estuary dibuat dengan durasi 30 detik,

3. Pembahasan teknik yang digunkan untuk pembuatan iklan adalah
teknik Liveshoor dan Motion Grpahic,

4. Video iklan ini dibuat dengan format video PAL dan di render

H.264/mp.4.

-Pro, Adobe After Effects, dan

video iklan Cafe Estuary.

Ltk member) imformas: te Lang

Manfaat yang diperoleh dalam penelitian ini adalah:
. Sebagai syarat memperoleh gelar sarjana komputer pada jurusan
Sistem Informasi di UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.

2. Membuka wawasan pengetahuan baru sesuai bidang multimedia
dengan membuat periklan ditelevisi.



3, Membanty memasarkan serla memberi informasi menarik untuk
konsumen berkunjung ke Cafe Estuary.

1.6.2  Amnalisis Data
Hedasarkan hasil wawancara, maka penelitian menggunakan analisa
SWOT(Strenght, Weakneses, Opartunity, Threat).



163 Metode Perancangan

Pada tshap ini penulis menjabarkan secara rinci yang dilakukan bagaimana
video iklan ini dibuat. Tahap ini biasanya menggunakan Staryhoard untuk
menggambarkan deskripsi tiap scene dengan
tautan ke scene lain

mencantumkan semua objem dan
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sesuai dengan konsep yang telah dibuat.

dilakukan proses editing
v ini akan  dilakukan

terhadap  file .
pengkomposisian file hasil produksi, animasi, dan proses editing dengan
sound yang kemodian akan dijadikan file video sehingga dapat
ditayangkan di televisi.



4) Evaluasi
Metode evaluasi yang digunakan yaitu dengan melakukan uji coba
standarisasi iklan objek Cafe Estuary sesuai dengan keinginan.
1.7 Sistemika Penulisan
Agar penyajian ini terstruktur“dan mudah di mengerti maka dibuat

sy . iasi dan perancangan dan
hasil perancangan video iklan Cafe Estuary.
BAB V FENUTUP

Bab ini penulis akan menerapkan tentang kesimpulan dan saran sebagai bahan
evaluasi penulis.
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