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5.1 Keslmpulan

Laporan berjudul “Model Persunsl “Fear Appeal™ dalam Naskah [klan
Layvanan Masyarakat: Ciptakan Masa Depan tanpa Covid-19" ini membahas

mengenai bagaimana proses produksi hw,mg secara singkat. Laporan lebih
fokus pada proses penulisan nasls,ak_]udn karya iklan layanan masyarakat yang
berjudul Tlptakm Mlsa Dqlu Aanpa Covid-19" M diproduksi oleh Summer
Production. pada tahun 2021, Ttum dibuainya ikian i agar target audiens dan
masyarakat umum menyadari akan pentingnya mmmmku't kesehatan 5M sesuai
pesan persuasi yung w atas anjuran pemermtah. Video iklan layanan
masyarakat yang berdurasi | menit ini diproduksi selama kunin waktu 2 hari untuk
tahapan pmﬂs yang mengambil lokasi di dua tempat yaitu Kos dan Pasar

ngh.qqr Tahapan dari proses pra hingga pasca produkst dimulai dani fanggal 5
Mare hingga 13 Apeil 2021

Laporan ini juga berfokus pada bagaimana script weiter pads iklan ini
nﬁﬁnm-i:ﬁmlisan naskah menggunakan mode) pmﬂl:_ttendqd Parallel
Process Model (EPPM) dengan menggunakan pendekatan pesan rusa takut atau fear
umfj__npmun ini membahas mengenai keterkaitan naskah dm.aspck dan
kompanen dalsm model persuasi EPPM. Dapat dismbil kesimpulan bahwa
wnwwmm otan fear nppeﬂjﬂnm"ﬁim layanan masyarakat
ini hanya sebagai pengantar (b} dalam membuat himbavan mengenai protokol
kesehatan 5M dan terbukti memunt pesan rasa takul (fear appeal) yang ditunjukkan
melalu beberapa potongan mﬁnh
5.2 Saran

Setelah menjalani peran sebagai seript writer dalam iklan layanan masyarakat

ini, berikut beberapa saran vang dapat peneliti sampaikan:
|. Laporan ini diharapkan dapat dijadikan referensi dan gombaran mengenai
kepenulisan yung berkaitan dengan cowmtent writerdscript writer dan model
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persuasi extended parallel process model (EPPM) serta fear appeal
. o—— SR
mejangkail indiéns secara Iehih fuss. . =
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