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SUMMARY

Political branding is an effort to build and manage perceptions of a political party or
political candidate running for office with the aim of introducing and promoting the political
party or candidate so that later it can be recognized and chosen by the public. Indonesia as
a democratic country always holds general elections every five years. In October 2023, the
General Election Commission (KPU) held a Declaration of Peaceful Campaign for the 2024
Election, attended by three presidential and vice presidential pairs competing in the 2024
Presidential Election. The presidential and vice presidential candidates who will compete
are the pairs with serial numbers, The holding of the declaration made the prospective
presidential candidate pairs carry out a campaign to convince the public to vote for them.
The campaign carried out by prospective presidential and vice presidential pairs was
carried out directly and through social media, one of which was highlighted by the author,
namely Instagram social media. This study aims to determine the political branding carried
out by one of the presidential and vice presidential candidate pairs number 2, namely
Prabowo Subianto and Gibran Rakabuming on social media during the 2024 election
campaign starting on November 28, 2023 to January 26, 2024. The research method used is
qualitative content analysis by categorizing the coding of themes in Political branding on
social media uploads of @Prabowo and @Gibran_rakabuming accounts.

Keywords: Political branding, Political Campaigns, Instagram, Election 2024
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RINGKASAN

Political branding merupakan suatu upaya membangun serta mengelola persepsi
terhadap suatu Partai politik atau kandidat calon politik yang mencalonkan diri dengan
tujuan memperkenalkan serta mempromosikan Partai politik atau kandidat tersebut
agar nantinya dapat dikenal dan dipilih oleh masyarakat. Indonesia sebagai negara
demokratis setiap lima tahun sekali selalu melaksanakan pemilihan umum. Pada bulan
Oktober 2023, Komisi Pemilihan Umum (KPU) menggelar Deklarasi Kampanye
Damai Pemilu Tahun 2024 dengan dihadiri oleh tiga pasangan capres-cawapres yang
bersaing dalam Pilpres 2024. Capres dan cawapres yang akan bersaing adalah
pasangan dengan nomor urut,Digelarnya deklarasi tersebut membuat bakal pasangan
calon presiden melaksanakan kampanye agar meyakinkan masyarakat untuk memilih
mereka. Kampanye yang dilaksanakan bakal calon pasangan capres-cawapres
dilakukan secara langsung dan melalui media sosial salah satunya yang disoroti oleh
penulis yaitu media sosial instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
Political branding yang dilakukan salah satu kandidat calon presiden dan wakil
presiden pasangan nomor urut 2 yaitu Prabowo Subianto dan Gibran Rakabuming di
media sosial selama kampanye pemilu 2024 dimulai pada tanggal 28 November 2023
hingga 26 Januari 2024. Metode penelitian yang digunakan yaitu analisis isi kualitatif
dengan melakukan pengkategorisasian koding terhadap tema dalam Political branding
pada unggahan media sosial akun @Prabowo dan @Gibran_rakabuming. Hasil
penelitian ini ditemukan bahwa Political branding Prabowo dan Gibran yang terdiri
dari citra personal meliputi kepemimpinan, integritas, dan kredibilitas, pesan politik
yang meliputi visi serta program mereka dan hastag yang digunakan dalam unggahan,
serta aktivitas kampanye meliputi kegiatan kampanye yang dilakukan dan diunggah di
media sosial.

Kata Kunci : Political branding ,Kampanye Politik, Instagram, Pemilu 2024
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