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PENDAHULUAN
L.1 Latar Belakang

Pada 1 Desember 2016 nama Kizuna Ai menjadi perbineangan hangat di
dunia maya setelah mengupload video plthuduu nya di Youtube, Video tersebut
hanya berisi dirmya mnrkcnalm_ﬁiqﬂ.hﬂﬁdm menyampaikan apa yang
di sukainya dﬂ.'“'ﬂng_w.m.fing membuat video perkenalan nya
menjadi enarik odalah kerena alib alibh menunjuksn wiljah aslinya, dia
mawun ﬂwtlflm-iﬂ!ﬂgal kmaklemm gudis dengan rambut
l’mhcwm'na coklat, mata biru dengan pakaian berwarna pink.bercampur putih
nm]!pﬂ. video tersebut semakin menarik. Pada ssal itu juga dia lah yang
mencetuskan *Virtual Youtuber” yang kita ketahui sebagni Viuber untuk pertama
kalinya. Kizuma Ai merupakan Virual YouTuber asal Jepang yang mulai
mengunggal kontennya pada November 2016 dan merupakan Virtual YouTuber
pertama di dunia (Rachmadewi Puspitaningrum & Prasetio. 2019). Pada awalnya
Viuber ini hanya ramai di negara Jepang. yang mana pada saat itu Kizuna Ai sendiri
adalah orang Jepang yang melakukan Streaming nmhn Bahasa Jepang.
Sehm. penonton darj Viuber Kizuna Ai ini fukq'ﬁﬁiﬁ'ﬁhrﬂﬁﬁterhm::snn
bahasa. Namun Semenjak muncuinya kizuna Um banyak Vtuber yang
muncul dari beberapa negara dengan mengimplementasikan dengan Bahasa asal
mereka masing masing, membuat ]nngul':uunn mﬂhﬂ ‘dari Viuber ini semakin

melebar dan menjadi mmwwﬂmgm
Interaksi antar pengguna ‘melalui live video streaming akan berlangsung

secara real time (Kompas.com, 2015). Terdapat berbagai macam platform seperti
Youtube, Nimo dan Twitch. atau aplikasi yang menyediakan fitur ini seperti
Instagram, Tiktok dan Bigo Live. Masing masing platform atau aplikasi tersebut
terdzpat kelebihan dan kekurangan nya masing masing. Masing masing platform
atau apliaksi tersebut memiliki ekosistem yvang berbeda beda di dalam nya. Seperti
jenis konten vang di suguhkan, target audience tersendirl. dan persyaratan



tersendiri. Meskipun pada akhirmya semua platform atau aplikasi tersebut tetap
memberikan fitur Live Streaming namun padna akhirmya akan kembali kepada kita
sebagal audience dapat memilib ingin menonton Live Streaming yang seperti apa.
Viuber (Virtual Y outuber) itu sebenamya sama dengan content creator atau
pembuat konten di Youtube. Bedanya, VTuber adalah content creator vang
memakai karakter animasi 2D dan/atau 3D (Normah, Rifai, Vambudi, & Maulana,
2022). Viuber itu sendin berasal duu-ptpm: di jepang yang masih sejalur
dengan idol J pop. Vnﬁhd, Anmﬂpnjmm Untuk taget audience utama
Viuber ini adalsh parn Wibu. Menurut KBBI Wibu adalah orang vang terobsesi
dengan budaya dan mﬁ@m}waﬂg Bag knlmgm;ﬁehn Anime vtuber
bukanlah hal yang hﬁwm dan saat ini mmlﬂﬂi trend di penjuru
‘dunia termasuk Indonesia (Normah, Rifai, Vambodi, & Maulana, 2022). Bagi
mereka yang memang sudah menyukai kultur jepang dan budaya jejepangan, atau
merekn yang hanya sekedar menikmati idol Jpop dan menonton anime, Viuber
mungkin dapat menjadi opsi bary untuk mencari hiburan baru, Seperti yang kita
ketahui negara jepang adalah salah satu negars dengan budaya yang menarik,
sehingga tidak sedikit orang yang gemar atsu terobsesi dengan budaya negara
jepang. ‘Viuber ini identik dengan karakter avatar yvang mereka bangun schingga
identites asli mereka menjadi sebuah rahasia yang humj:gm lEm‘!:m esensi
dart menikmati kansep Viuber ini adalah dengan menikmati Personal A vatar yang
mmhmhmmmpmmﬂ asli yang mereka miliki
Terdapat 2 jenis viuber yang ady, yang pertama adolah Viuber Indie dan
Viuber Agensi. Viuber indie adalah mereks yang melakikan debut Viuber secara
individu, maksud dari ]ﬂﬁ!wmmwuﬂﬂk terikal dengan sebuah
perusahasn dan mengurus pembuatan av atar serta membangun citra mereka sendir,
contoh dar Viuber indie adalah Mythia Batford. Sedangkan Viuber Agensi adalah
mereka yang terikat kontrak dengan sebush perusahaan sehingga merekn tidak
dapat sebebas Viuber indie karena mercka harus mengikuti persturan vang telah di
buat oleh perusahasn tersebut. Dilansir darn Website Holofive id mereka di berikan
kemmudahan melalui fasilitas yang di berikan oleh perusahaan tersebut. Seperti
Avatar yang di sediskan oleh perusahnan, seperangkat alat streaming yang di



sediakan juga oleh perusahaan, serfa mereka okan di bantu di promosikan oleh
perushaan sehingga lebih mudah untuk mencari audience.

Agensi V' Tuber adalah perusahaan yang bennvestasi dalam Virtual
YouTuber sebagai bentuk hiburan. keuntungan talenta VTuber menjad bagian dari
sebuah agensi VTuber adalah Penvediaan Avatar VTuber. mendapat perhatian
publik vang luas (Exposure). kemudahan berkolaborasi dengan sesamia anggota
agensi dan lebih mudsh dikenal karena brand agensi serta bantuan teknis dan
promosi merch. Adapun selain Wﬁdﬁnﬂa namum tidak dimiliki oleh
semua ﬂﬁmimm}’.__m- 1 studio rekamian, dan gﬁlwarpegawm minimal
(Kikitondo, 2020). Contoh dari p&m yang mmmhki talent Viuber vang cukup
MMP{!WM&FW&!H"W ertama ks 'dirbtlka.ndljepang
‘dan sudah memiliki banyak talent dari beberapa m Semakin lerkenalnya
Viuber, perishaan Hololive melebarkan sayapnya dengan membuka cabang di
Amﬂﬁu.ehm;n nama Hololive-en dan di Indonesia dengan. mﬂﬂuﬁi‘tﬁiﬂ.

SQIk 2018 perusahaan Hololive Indonesia sudah melakukan debut Viuber
gen pertamanya yang berjumlah tiga orang Ayunda Risu, Moona Hoshingya dan
Ajrani fofifteen. namun pada sast itu minat dari konsep seperti ini belum begitu
mmai di Indanesia sehingga hanya diminati oleh bebéraps kalingan sija; Hingga
pu‘dﬁ tohun 2022 Halelive Indoensia mengeluarkan gnmnﬁ km\ra yang
berjumlah tiga orang juga yaitu Kobe Kanaeru, Vestia Zeta dan Kaela Kovalskia.
Generasi h:ﬂm.m! lah yang sempat membuat pﬂimmhng'ﬂ‘l‘ﬂf dunia maya
Indonesia, &pkimhum ke tiga, poqﬁmhnsep Viuber i mulai
meluas ke seluruh Indonesia dan merambah kel _' kalangan dari vang muda
hingga yang tua. Pada talent generasi ketigh ini memiliki keunikan tersendiri yang
menaikan nama Viuber di !il.n:.lq.::m.’.sia. ) .

Kobo Kanaeru menjadi sorotan utama semenjak debut pertamanya pada 27

Maret 2022 karena karakternya yang unik. Dengon karakter seorang pawang hujan
dengan payung dan rambut nya yang seperti gelombang air berwama biru, Kobo
Kangeru memiliki Avatar vang lucu dan imut. Kobo Kanaeru juga menjadi Viuber
Indonesia dengan subscriber terbanyak yaitu 2.2 Juta Subscriber terhitung dari
tanggal 5 Desember 2023, Tidak seperti kedua rekan sesama generasinya yang



memiliki karakter seorang idol seperti Kaela kovalskia vang memiliki sifat karakter
Cool dan keren. lalu Vestia Zeta yang memiliki sifat karakter vang lugu dan lueu.
Kobo Kanaeru memiliki sifat kekanokan dan memiliki tingkah lucu nya membuat
dirinya berbeda dan cukup diminati oleh banyak orang. Meskipun begitu Kobo
kanzeru memiliki segudang bakat yang dimiliki olehnya. Seperti bisa memaimkan
alat music, bernyanyi, bahkan Kobo Kanaeru di ketahui adalah seorang
programmer. Selain karakternya, Lng,u buatan dirinya juga menjadi daya Tarik
tersendiri karena mﬁnﬁﬁﬂmﬂumm&mm ‘giptaan nya yang enak untuk
di dengar.

Citrn atau Pmsnl &m&gymg di bangun oleh Kobo Kanaeru adalah
salah sstu cara yang digunakan untuk menarik perhatian penontonnya sehingga
pars pemonton ingin ey menonton dirmya dan memkmati konten yang
disugubkan pleh Kobo Kanaeru. Personal branding sendiri adalah sébuah upava
seseorang dengan membunf persepsi kepada orang tentang dinnya sendini yang
dibuat oleh dirinya dan untuk membangun sifal karakter dirinva  tersebul guna
untuk memasarkan dirinya sendiri. Seiring waktu, perpaduan sntara gambar,
identitas dan teputasi bergabung untuk menciptakan persepsi yang sederhana dan
jelas tentang kita kepada orang lain (Montoyad Vandehey, 2002). Dengan begitu
seseorung akan mencoba melakukan sesuatu guna untuk mengatur persepsi orang
lain terhudap dinnya dengan yang dia inginkan. Namun untuk membangun sebuah
membangun citra yang baik. Namun permasalahan yang sering terjadi adalah ketika
seseumﬂ'g: Secara Lidak gadar mruisangun personal branding miliknya. Karena
ketidaksiapan strategi suqt membangun mﬂ. l:rpi:lmg tersebul membisat
banyak orang gagal dalam membangun persunaj hnmdmg miliknya sendiri.

Berbeda adalah salsh satu strategi untuk membagun Personal branding
yang baik. Dengan menunjukan dan menerima kekurangan jugs menpakan taktik

yang baik untuk membangun sebuah personal branding vang baik. Ketika kita
hanya memaksimalkan kelebihan yang kita miliki. kita tidak akan bisa merasakan
sisi kekurangan kita sehingga kita tidak bisa berkembang dan hanya di situ situ saja.
Personal branding menuntul agar setinp praktisi dipersiapkan untuk evaluasi din



yang menantang dan jujur (Montoya & Vandehey, 2002). Terdspat berbagai
macam cara untuk membangun don mengembangan personal branding yang kita
miliki, salah satu nya adalsh dengan menggunakan Medin Baru. Dengan adanya
media baru kita di permudahkan untuk membangun personal branding dengan
memanfaatkan media social. Terdapat berbagai macam platform dan aplikasi untuk
kita bisa membangun citra. Dengan menciptakan konten dengan keunikan yang kita
miliki dapat menarik penonton dan dapal terus mengembangkan personal branding
yang kita miliki. i e
Peran uﬂpﬁ.’vh.!bﬂ lﬁmﬁfﬂ‘ idillah Hw&an karakter virtual
mereka nmnk bonnl.nuhé mm Viubers harus jugo membuat lelucon,
dmm,:‘nttwujah, an ge '_ A :mh'eatlfmungkm aﬂmﬁl\n{s tidak bosan dengan
Karakter buntannya leiglﬂm 2021). Bapi pm".fmbu#ﬂn Kobo Kanaeru
membangun personal branding adalah hal yang songat penting karena untuk
memw:l dirinya dengan Viuber atau streamer lain ny:. Konsep dan Viubey ini
udahlimmhnl: sebuah karakter baru yang mengharuskan karakter mmmmk
miemiliki keunikan tersendiri sehingga dapat diminati oleh para penonton. Dengan
begitu Kobo Kanaeru memiliki daya Tarik sendini dan dapat hertahan di dunia
Penelition ini menggunakan  kualitatif deskriptif dengan melakukan
observas: yang mendalam yang panti akan di deskripsikan secara lengkap dan
mendalam. Deskripsi kualitaff difokuskan untuk menjawab pertanyaan penelitian
yang tﬂiﬂtm mm an dmlam hﬂ btplmun.i sunlu penstiwa

pola pola vang muncul pﬂmm{mmﬁe&i 1. 5., & Bradway.
C., 2016). Alasan untuk mmilihjudlﬂ ini karena semenjak menaiknya populantas
Viober di Indonesia membuat penulis ingin mengetahui bagaimana Para Viuber ini

membangun citranya dan terus merarik audience dengan angka vang tinggi.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan paparan dari lator belakang vang sudah dijabarkan sebelumnya
maks peneliti menemukan “Bagaimano Personal Branding Viuber Kobo
Konaeru di Kownten Live Streaming Youtube 7" sebagai sebuah permasalahan
yang akan dibahas pada penelitian ini.

1.3 Tujuan Penellatian

Berdasarkan fimtisan masdlah dari penelitian.ini, maka “Untuk Melihat
bagaimand Persona| Branding Viuber Kobo Karneru di Konten Live Sircaming
Youtuhe" adaloh tujuan dan penelitran 1.

1.4 Batasan Fenelitinn

Ulﬂ'ni; mengetahui bagaimana Viuber Kobo Kannaeru membangun personal
manding miliknya, Peneliti akan melakukan observasi. mﬁ‘ﬁmkﬂbu
m:m_ujn dengan mengamati beberapa konten Live SWH Kobo
Kanaeru yang hanya di batasi sebanyak 3 konten yaitu Konten Live Streaming
Free Talk dengan judul [Free Talk & Donation Reading] NUNJUKIN
EXPERIENCE HOLOID CAFE & COMIFURD I6IHif, Konten Live
Streaming Gaming dengan judul [ONLY UPI] (super chill & relaxing
stream) AYO NAIK PANJAT PANJAT DAN MJ&*I'LIHI“ dan Konten
Live Streaming karoke dengan judul [KIMONO KARAOKE] Singing chill
songs @ @ @ yang akan di observasi sclama 2 bulan

1.5 Manfaat Penelitian

l. Bagi peneliti
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi
peneliti - untuk terus mengembangkan kemampuan dalam melakukan
sebuah penulisan karya ilmizh dan diharapkan dopat menghasilkan karya
ilmiah yang lebih baik kedepannya.



2. Bagi Pihak Lain
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi pihak
diharapkan juga bisa menjadi referensi bagi yang ingin membahas topik
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